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MOTTO DAN PERSEMBAHAN 
 

 

 

“Allah tidak membebani seseorang melainkan sesuai dengan kesanggupannya” 

(Q.S Al-Baqarah, 2: 286) 

 

“Maka sesungguhnya bersama kesulitan itu ada kemudahan.  

Sesungguhnya Bersama kesulitan itu ada kemudahan.” 

(Q.S Al-Insyirah, 94:5-6) 

 

“Untuk masa sulitmu, biarlah Allah yang menguatkanmu. Tugasmu hanya 

berusaha agar jarak antara kamu dengan Allah tidak pernah jauh.”  

 

“Orang lain gak akan bisa paham struggle dan masa sulit yang mereka ingin tahu 

hanya bagian succes stories nya. Berjuanglah untuk diri sendiri walaupun gak ada 

yang tepuk tangan. Kelak diri kita di masa depan akan sangat bangga dengan apa 

yang kita perjuangkan hari ini, tetap berjuang” 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
Kupersembahkan kepada: 

• Kedua orang tua tercinta 

• Kakak dan Keponakanku Tersayang 

• Keluarga serta sahabat-sahabat 

terbaikku 

• Teman-teman kelas 6NM 

• Dosen Pembimbing 

• Almamater 



KATA PENGANTAR 
 

 

 
 

Puji syukur Alhamdullilah penulis ucapkan kepada Allah SWT yang telah 

memberikan rahmat, nikmat dan serta karunianya berupa pengetahuan hidayat 

sehingga penulis dapat menyelesaikan Laporan Akhir ini dengan judul “Strategi 

Bauran Pemasaran pada CV. Rabbani Asysa Palembang”. Sholawat serta salam 

dicurahkan kepada Rasulullah SAW sebagai suri tauladan seluruh umat manusia 

yang telah berjuang dan membawa kita kejalan yang benar. 

Dalam Laporan ini penulis mengucapkan terima kasih kepada seluruh pihak 

yang telah memberikan bantuan baik secara moral maupun materi dalam proses 

pengerjaan Laporan Akhir ini. Laporan Akhir ini dibuat untuk memenuhi salah satu 

syarat agar dapat menyelesaikan Studi pada Jurusan Administrasi Bisnis Prodi 

Administrasi Bisnis (D3) Politeknik Negeri Sriwijaya. 

Saya menyadari bahwa laporan akhir ini terdapat banyak kekurangan dan 

kekeliruan dalam penulisan dan penyajiannya. Untuk itu penulis dengan 

kerendahan hati menerima kritik dan saran yang sifatnya membangun demi 

kesempurnaan laporan ini. Semoga laporan ini dapat memberikan manfaat bagi 

semua pihak. 

 
Palembang, Agustus 2023 

 

 

Penulis 



UCAPAN TERIMA KASIH 
 

 

 
 

Puji dan Syukur penulis ucapkan kepada Allah SWT yang telah memberikan 

rahmat dan karunia-nya serta Nabi Besar Muhammad SAW. Sehingga penulis 

dapat menyelesaikan laporan akhir ini dengan baik. Penulis menyadari bahwa 

laporan ini tidak akan terselesaikan tanpa adanya bimbingan, petunjuk, masukan 

dan bantuan dari berbagai pihak. Untuk itu, penulis dengan segala kerendahan hati 

ingin mengucapkan banyak terimah kasih kepada pihak- pihak yang telah 

membantu dalam penyusunan laporan ini khususnya kepada: 

1. Bapak Dr. Ing. Ahmad Taqwa, M.T., selaku Direktur Politeknik Negeri 

Sriwijaya. 

2. Bapak Dr. Heri Setiawan, S.E., M.AB., CPMA. selaku Ketua Jurusan 

Administrasi Bisnis Politeknik Negeri Sriwijaya. 

3. Ibu Dr. Marieska Lupikawaty, S.E., M.M. selaku Sekretaris Jurusan 

Administrasi Bisnis Politeknik Negeri Sriwijaya. 

4. Ibu Fetty Maretha, S.E., M.M. Selaku Koordinator Program Studi DIII 

Administrasi Bisnis. 

5. Ibu Yulia Pebrianti, S.E.I., M.Si, selaku dosen pembimbing I yang telah 

meluangkan waktu dan tenaga untuk memberikan pengarahan dan bimbingan 

salama penulisan Laporan Akhir ini. 

6. Ibu Ummasyroh, S.E., M.Ed.M, selaku dosen pembimbing II yang telah 

meluangkan waktu dan tenaga untuk memberikan pengarahan dan bimbingan 

salama penulisan Laporan Akhir ini. 

7. Mba Tiara, selaku Supervisor pada CV. Rabbani Asysa Palembang yang telah 

membantu dalam proses pengambilan data untuk penulisan Laporan Akhir ini. 

8. Orang tua, Kakak dan keluarga besar tercinta yang telah memberikan do’a, 

motivasi dan kebutuhan baik materi maupun non materi hingga penulis dapat 

menyelesaikan Laporan Akhir ini. 



 

 

 

 

9. Kepada pemilik NPM 062030200853, yang telah memberikan semangat dan doa 

sehingga membuat penulis bangkit kembali, terima kasih telah menjadi bagian 

dari penulis hingga penyusunan Laporan Akhir ini terselesaikan dengan baik. 

10. Sahabat-sahabat terbaikku kapak gank yang telah memberikan penulis 

semangat serta dukungan motivasi untuk menyelesaikan Laporan Akhir ini. 

11. Teman-teman seperjuangan khususnya kelas 6NM yang telah membantu 

dalam  menyelesaikan Laporan Akhir ini. 

12. Semua pihak yang telah membantu dalam penyusunan Laporan Akhir ini yang 

tidak dapat penulis sebutkan satu persatu. 

 

Akhir kata penulis mengucapkan terima kasih kepada semua pihak yang telah 

memberikan bantuan dan bimbingan kepada penulis, semoga Allah SWT membalas 

semua kebaikan yang telah diberikan dan semoga kita selalu mendapat 

perlindungan-Nya Amin. 

 
Palembang, Agustus 2023 

 

 

Penulis 



ABSTRAK 
 

 

 
 

Tujuan penulisan Laporan Akhir ini adalah untuk mengetahui strategi bauran pemasaran 

pada CV. Rabbani Asysa Palembang serta bagaimana strategi bauran pemasaran yang 

dilakukan oleh CV. Rabbani Asysa Palembang. Penelitian ini menggunakan metode 

analisis data. Pengumpulan data menggunakan observasi, wawancara dan dokumentasi. 

Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa Strategi Bauran Pemasaran yang dilakukan CV. 

Rabbani Asysa Palembang sudah cukup baik akan tetapi masih perlu dibenahi. Hal ini 

dikarenakan adanya bauran pemasaran yang masih belum dijalankan seperti kurangnya 

promosi penjualan dan penyetaraan harga. Namun, dengan melihat kondisi persaingan 

pasar yang tinggi pada saat ini, maka strategi bauran pemasaran pada CV. Rabbani Asysa 

Palembang sangat penting untuk diterapkan. 

 

Kata Kunci: Bauran Pemasaran, Promosi, Harga 
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The purpose of writing this Final Report is to find out the marketing mix strategy 

on CV. Rabbani Asysa Palembang and how the marketing mix strategy carried 

out by CV. Rabbani Asysa Palembang. This study uses data analysis methods. 

Collecting data using observation, interviews and documentation. The results of 

this study indicate that the Marketing Mix Strategy carried out by CV. Rabbani 

Asysa Palembang is good enough but still needs to be fixed. This is due to a 

marketing mix that has not yet been implemented, such as a lack of sales 

promotion and price equalization. However, by looking at the current high market 

competition conditions, the marketing mix strategy at CV. Rabbani Asysa 

Palembang is very important to implement.. 
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