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ABSTRAK 

 

Banyak perusahaan yang bergerak di bidang developer properti tidak sepenuhnya 

menggunakan teknologi dalam melakukan aktivitasnya. Salah satunya adalah     

PT Cipta Bangun Musi. Saat ini, PT Cipta Bangun Musi menghadapi kendala 

dalam menentukan pemasaran terbanyak konsumen dalam pembelian rumah 

karena pada dasarnya hanya mengacu pada catatan buku penjualan yang 

dilakukan oleh staff manajemen pemasaran. Sehingga prosesnya membutuhkan 

waktu yang relatif lama. Penelitian ini bertujuan untuk memberikan solusi 

alternatif dalam menentukan proses penentuan dengan membuat aplikasi 

penentuan pemasaran terbanyak konsumen dalam pembelian rumah di PT Cipta 

Bangun Musi, Aplikasi ini akan dikembangkan dengan metode pengembangan 

sistem extreme programming dan metode perhitungan Weighted Product (WP) 

sebagai metode pemecahan masalah. Hasil pengujian fungsionalitas menunjukkan 

bahwa aplikasi berjalan dengan baik dan berhasil melewati seluruh skenario 

pengujian dengan metode blackbox testing. Dengan adanya aplikasi ini 

diharapkan dapat meningkatkan efisiensi dalam menentukan pemasaran terbanyak 

konsumen dalam pembelian rumah di PT Cipta Bangun Musi dan dapat 

membantu perusahaan untuk mengetahui perkembangan bisnisnya serta dapat 

merencanakan pengembangan bisnis properti selanjutnya. 
 

Kata Kunci: Aplikasi, Penentuan, Pemasaran Terbanyak Konsumen, Weighted 

Product. 
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ABSTRACT 
 

Many companies engaged  in property developers do not fully use technology in 

carrying out their activities. One of them is PT Cipta Bangun Musi. Currently,  

PT Cipta Bangun Musi faces obstacles in determining  the most consumer 

marketing  in home purchases because it basically only refers to sales book 

records carried out by marketing management staff. So the process takes a 

relatively long time.This  study aims to provide alternative solutions in 

determining the determination process by making an application for determining 

the most consumer marketing  in buying a house at PT Cipta Bangun Musi, This 

application will be developed with the method of developing an extreme 

programming system  and the Weighted Product (WP)  calculation method as a 

problem solving method. The results of the functionality test show that the 

application runs well and successfully passes all test scenarios with the blackbox 

testing method. With this application, it  is expected to increase efficiency in 

determining  the most consumer marketing  in buying a house at PT Cipta Bangun 

Musi and can help companies to find out their business development and be able 

to plan the next property business development. 

 

Keywords: Application, Determination, Most Consumer Marketing, Weighted 

Product. 
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