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ABSTRAK 

 

PENGARUH SOSIAL MEDIA INSTAGRAM TERHADAP MINAT 

PEMBELIAN CAKE PADA SWEETBOOBELLY.ID PALEMBANG 

Oleh: 

Dewi Puspita Sari 

 

Penelitian ini membahas sebuah pengaruh Media Sosial Instagram terhadap 

Minat Pembelian konsumen pada produk Cake Sweetboobelly.id Penelitian 

ini bertujuan untuk mengetahui Pengaruh Sosial Media Instagram terhadap 

Minat Pembelian Cake pada Sweetboobelly.id Palembang. Metode penelitian 

ini menggunakan pendekatan kuantitatif. Data dikumpulkan dengan cara 

menyebarkan kuesioner secara online melalui google form kepada 100 

responden. Teknik pengambilan sampel menggunakan purposive sampling, 

dengan kriteria yaitu konsumen yang secara kebetulan bertemu dengan 

penulis yang pernah membeli Cake Sweetboobelly.id. Analisis data 

menggunakan deskriptif dan regresi sederhana dengan bantuan aplikasi SPSS 

22. Hasil penelitian digunakan untuk menjelaskan pengaruh Media Sosial 

Instagram terhadap Minat Pembelian konsumen. Hasil penelitian 

menunjukkan bahwa Media Sosial Instagram berpengaruh positif dan 

signifikan terhadap Minat Pembelian konsumen, ditunjukan dengan nilai 

koefisien thitung media sosial instagram dengan ttable dengan nilai sebesar 

(5,443 > 2,032). Dan besarnya pengaruh yaitu sedang diperoleh dari nilai 

koefisiensi determinasi 0.406 sama dengan 40,6% Nilai tersebut menunjukan 

bahwa 40,6% minat beli konsumen dipengaruhi oleh media sosial instagram 

sedangkan sisanya 59,4% dipengaruhi oleh faktor lain. Sweetboobelly.id 

Palembang, tetap harus mempertahankan promosi dan konten lainnya serta 

melakukan pembaruan terhadap promosi yang dilakukannya karena promosi 

mempunyai hubungan ataupun pengaruh untuk konsumen melakukan 

pembelian kembali. 

 

Kata kunci: Sosial Media, Instagram, Konsumen, Minat Pembelian 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

x 

ABSTRACT  

 

THE EFFECT OF INSTAGRAM SOCIAL MEDIA ON INTENTION 

TO PURCHASE CAKE IN SWEETBOOBELLY.ID PALEMBANG 

By: 

Dewi Puspita Sari 

 

This study discusses the influence of Instagram Social Media on Consumer 

Purchase Interest in Sweetboobelly.id Cake products. This study aims to 

determine the Effect of Instagram Social Media on Purchase Interests of 

Cakes at Sweetboobelly.id Palembang. This research method uses a 

quantitative approach. Data was collected by distributing questionnaires 

online via Google form to 100 respondents. The sampling technique uses 

purposive sampling, with the criteria that consumers who coincidentally meet 

the author who have purchased Cake Sweetboobelly.id. Data analysis used 

descriptive and simple regression with the help of the SPSS 22 application. 

The results of the study are used to explain the effect of Instagram Social 

Media on Consumer Purchase Intentions. The results showed that Instagram 

social media had a positive and significant effect on consumer purchase 

intention, indicated by the ttable coefficient value of Instagram social media 

with a value of (5.443 > 2.032). And the magnitude of the influence that is 

being obtained from the determination coefficient value of 0.406 is equal to 

40.6%. This value shows that 40.6% of consumer buying interest is 

influenced by Instagram social media while the remaining 59.4% is 

influenced by other factors. Sweetboobelly.id Palembang, still has to maintain 

promotions and other content and make updates to promotions that they do 

because promotions have a relationship or influence for consumers to make 

repurchases. 

 

Keywords: Social Media, Instagram, Consumer, Purchase Interest 
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