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ABSTRAK

Laporan Akhir ini dilakukan dengan tujuan untuk mengetahui pengaruh Cashback
Lazada Terhadap Keputusan Pembelian (Studi Kasus Pada Mahasiswa Diploma
Il Jurusan Administrasi Bisnis Politeknik Negeri Sriwijaya). Penelitian ini
menggunakan data kuantitatif yang terdiri dari data primer dan sekunder, data
primer yaitu dengan menyebarkan kuisioner kepada 103 responden. Dalam
menganalisis data, maka digunakan Uji validitas, reabilitas, Uji koefisien korelasi,
Uji T (parsial) dan regresi linear sederhana. Hasil penelitian menunjukkan bahwa
Variabel Cashback secara parsial berpengaruh dan signifikan terhadap Keputusan
Pembelian pada Mahasiswa Diploma Ill Jurusan Administrasi Bisnis Politeknik
Negeri Sriwijaya.

Kata kunci: Cashback, keputusan pembelian



ABSTRACT

This Final Report was conducted with the aim of determining the effect of Lazada
Cashback on Purchasing Decisions (Case Study on Diploma Il Students majoring
in Business Administration Sriwijaya State Polytechnic). This study used
quantitative data consisting of primary and secondary data, primary data by
distributing questionnaires to 103 respondents. In analyzing the data, validity,
reliability, correlation coefficient test, T test (partial) and simple linear regression
are used. The results showed that the Cashback Variable partially had an effect
and was significant on Purchasing Decisions in Diploma Il Students majoring in
Business Administration at Sriwijaya State Polytechnic.

Keywords: Cashback, purchase decision
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