
Lampiran 1 Surat PermohonanPengambilan Data 

 



Lampiran 2 Surat Balasan Perusahaan 



Lampiran 3 Lembar Kesepakatan Bimbingan 





Lampiran 4 Lembar Konsultasi Bimbingan 









Lampiran 5 Lembar Rekomendasi Ujian Laporan Akhir 



Lampiran 6 Jumlah Populasi Pengguna Aplikasi Lazada 

Tabel 1.1 

Populasi Mahasiswa Pengguna Lazada 

No Kelas Populasi 

1. 2 NA 1 

2. 2 NB 22 

3. 2 NC 24 

4. 2 ND 17 

5. 4 NC 19 

6. 4 ND 13 

7. 4 NP 2 

8. 6 NA 1 

9. 6 NB 14 

10. 6 NC 12 

11. 6 NE 2 

12. 6 NF 3 

13. 6 NG 6 

14. 6 NH 4 

Jumlah 140 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



Lampiaran 7 Definisi Operasional X dan Y 

 

Variabel Definisi Indikator Skala 

Cashback 

(X) 

Cashback adalah 

penawaran yagn diberikan 

dari si pembeli tawaran 

untuk mengembalikan 

sejumlah nominal uang 

dalam jumlah tertentu 

kepada beberapa 

konsumen yang telah 

membeli sebuah produk 

atau jasa (Moriarity et 

al.,2011).   

1.  Jumlah nominal dari 

pengembalian dana 

2. Kesesuain dengan 

kesepakatan yang 

diberikan  

3. Ketepatan waktu dalam 

pengembalian dana 

(Kurniawan, 2021). 

Likert  

Keputusan  

Pembelian 

(Y) 

Keputusan Pembelian 

adalah sebuah proses 

dimana konsumen 

mengenal masalahnya, 

mencari informasi 

mengenai produk atau 

merek tertentu dan 

mengevaluasi seberapa 

baik masing-masing 

alternatif tersebut dapat 

memecahkan masalahnya, 

yang kemudian mengarah 

kepada keputusan 

pembelian   

tjiptono (2016:60). 

1. Kemantapan membeli 

setelah mengetahui 

informasi produk 

2. Memutuskan membeli 

karena merek yang 

paling disukai 

3. Membeli karena sesuai 

dengan keinginan dan 

kebutuhan 

4. Membeli karena 

mendapat rekomendasi 

orang lain 

(Kotler, dkk. 2008:181) 

Likert  

 



Lampiran 8 Kuisioner Prasurvey 

KUESIONER PRA SURVEY 

(APLIKASI JUALAN ONLINE LAZADA) 

 

A. Petunjuk Pengisian 

1. Bacalah dengan teliti setiap pernyataan yang disediakan  

2. Pilih jawaban yang paling sesuai menurut Anda dan berilah tanda centang 

() pada jawaban yang dipilih. 

3. Jika ada pertanyaan dengan jenis pilihan berganda mohon jawaban 

dituliskan pada kolom alasan. 

4. Jawablah dengan jujur dan sesuai dengan pengetahuan dan pengalaman 

Anda. 

 

B.  Identitas Responden 

Nama : .........................................................  

Kelas : .........................................................  

Jenis Kelamin : .........................................................  

Umur : .........................................................  

 

C.  Pernyataan dan Jawaban 

No. Pernyataan 
Jawaban 

Iya Tidak 

1. 
Sayapernahataumasihmenggunakanaplikasibelanja online 

lazada 

  

Alasan:  

2. 

Aplikasi jualan online yang sering Saya gunakan ialah: 

a.  Shopee      b.  Lazada      c.  Tokopedia 

(Pilih jawaban harap ditulis di  kolom alasan) 

Alasan: 

3. 

Jenispenawaran yang seringsayagunakan: 

a. Lazada      b.  Shopee      c.  Tokopedia 

(Pilih jawaban harap ditulis di  kolom alasan) 

Alasan: 

4. 

Alasan saya menggunakan aplikasi jualan online lazada 

tersebut ialah: 

a.  Penawaran Cashback       c.  Kualitas produk 

b.  Harga yang ditawarkan 

(Pilih jawaban boleh lebih dari satu dan tulis di kolom alasan) 

Alasan: 

5. 

 

Saya akan kembali menggunakan aplikasi jualan online lazada 

tersebut dengan alasan pada poin 4. 

 

  

Alasan:  

 



Lampiran 9 Kuisioner Penelitian 

 

KUISIONER PENELITIAN 

PENGARUH CASHBACK LAZADA TERHADAP KEPUTUSAN 

PEMBELIAN 

(Studi Kasus Mahasiswa Jurusan D III Administrasi Bisnis) 

 

Perkenalkan, nama saya Sella Sepriani dari Program Studi Administrasi Bisnis, 

Jurusan D III Administrasi Bisnis angkatan 2020.  Saat ini saya sedang melakukan 

penyusunan Laporan Akhir dalam rangka menyelesaikan studi diploma (DIII) di 

Politeknik Negeri Sriwijaya yang berjudul “Pengaruh Cashback Lazada Terhadap 

Keputusan Pembelian (Studi Kasus Mahasiswa Jurusan D III Administrasi 

Bisnis)”.  Terkait dengan judul tersebut, maka saya mohon kepada responden 

untuk berkenan mengisi kuisoner yang ada dibawah ini untuk melengkapi laporan 

akhir saya tersebut.  Atas kesediaannya dalam meluangkan waktu untuk mengisi 

kuisioner ini, saya ucapkan teima kasih. 

 

Petunjuk pengisian: 

 

1. Bacalah setiap pertanyaan dengan seksama sebelum menjawab 

2. Isilah kuisioner dengan klik () pada kolom yang tersedia 

3. Pilih jawaban sesuai dengan keadaan yang sebenarnya 

 

Identitas Responden 

Nama  

Kelas  

Jenis Kelamin 
☐ Perempuan 

☐ Laki-Laki 

Usia 

☐ 15-17 Tahun 

☐ 18-20 Tahun 

☐ 21-23 Tahun 

☐> 23 Tahun 

Frekuensi Berbelanja Dalam Satu Tahun 

☐ 2 kali pembelian 

☐ 3-5 kali pembelian 

☐> 5 kali pembelian 

 

Ketentuan Menjawab: 

 

1. Klik pada setiap jawaban dari pernyataan yang sudah disediakan. 

2. Setiap pernyataan mempunyai lima alternatif jawaban, yaitu: 

SS = Sangat Setuju 

S = Setuju 

KS = Kurang Setuju 

TS = Tidak Setuju 

STS = Sangat Tidak Setuju 



 

Cashback (X) 

Pernyataan  SS S KS TS STS 

1. Saya pernah melihat/mendengar 

Cashback di Lazada 

     

2. Menurut saya Cashback  Lazada 

berbeda dari E-commerce lainnya 

     

3. Lazada sering mengadakan cashback 

besar-besaran di waktu tertentu 

seperti hari Ulang Tahun Lazada dan 

di Big Ramadhan Sale 

     

4. Pada Aplikasi Belanja Online Lazada 

tersedia Voucher Cashback yang 

membuat saya berminat belanja di 

aplikasi belanja online lazada 

     

5. Syarat mendapat Cashback Lazada 

tergolong mudah dan tidak 

memberikan syarat dan ketentuan 

yang sulit mendapatkannya 

     

6. Potongan Cashback tidak lebih dulu 

di potong sebelum membayar 

pesanan produk melainkan pembeli 

menerima Cashback saldo jika 

pesanan telah dikonfirmasi diterima 

     

 

 

Keputusan Pembelian (Y) 

Pernyataan SS S KS TS STS 

1. Saya membeli produk Lazada 

memilih berdasarkan keaslian produk 

     

2. Saya membeli produk Lazada sesuai 

dengan kebutuhan 

     

3. Saya  membeli produk di Lazada 

berdasarkan lokasi dan rating toko 

     

4. Saya membeli produk di Lazada 

berdasarkan banyaknya jumlah 

barang yang dibeli 

     

5. Saya berbelanja di Lazada hanya jika 

adanya Cashback 

     

6. Saya merasa puas melakukan 

transaksi di Lazada, oleh karena itu 

saya menyarankan orang lain untuk 

melakukan pembelian di Lazada 

     

 



Lampiran 10 Tabulasi Data 

No. X.1 X.2 X.3 X.4 X.5 X.6 X Y.1 Y.2 Y.3 Y.4 Y.5 Y.6 Y 

1 5 5 5 5 5 5 30 5 5 5 5 5 5 30 

2 4 4 4 4 4 4 24 5 4 5 4 5 4 27 

3 5 5 5 5 5 5 30 5 5 5 5 5 5 30 

4 5 5 5 5 5 5 30 5 5 5 5 5 5 30 

5 5 5 5 5 5 5 30 5 5 5 5 5 5 30 

6 5 5 5 5 5 5 30 5 5 5 5 5 5 30 

7 4 4 4 4 4 4 24 4 4 4 4 4 4 24 

8 5 5 5 5 5 5 30 5 5 5 5 5 5 30 

9 5 5 5 5 4 4 28 5 5 5 5 4 4 28 

10 5 5 5 5 5 5 30 5 5 5 5 5 5 30 

11 5 5 5 5 5 5 30 5 5 5 5 2 5 27 

12 4 4 5 4 5 4 26 5 5 5 5 4 5 29 

13 4 5 4 4 3 2 22 4 4 4 2 3 3 20 

14 5 5 5 5 5 5 30 5 5 5 4 5 5 29 

15 4 3 4 2 3 3 19 2 3 4 4 3 3 19 

16 3 4 4 2 3 4 20 3 3 4 4 3 3 20 

17 5 3 5 5 5 5 28 5 5 5 3 3 3 24 

18 3 2 4 3 4 2 18 1 1 5 3 3 4 17 

19 4 3 3 3 4 3 20 4 4 4 4 4 3 23 

20 5 5 3 3 3 5 24 5 5 5 5 5 3 28 

21 3 3 3 3 3 3 18 4 5 4 3 3 2 21 



22 4 4 4 4 4 5 25 4 5 4 5 4 5 27 

23 4 4 4 4 4 3 23 4 4 4 4 4 3 23 

24 4 4 5 4 4 4 25 4 4 5 4 4 4 25 

25 5 5 4 3 3 5 25 3 4 3 4 3 2 19 

26 5 3 4 3 3 3 21 5 5 5 5 5 4 29 

27 4 3 4 4 4 4 23 4 5 5 5 4 4 27 

28 3 3 2 2 2 2 14 1 1 1 1 1 1 6 

29 4 3 4 4 4 4 23 4 4 4 4 4 4 24 

30 4 4 4 4 4 4 24 4 4 4 4 4 4 24 

31 5 5 5 5 5 5 30 5 5 5 5 5 5 30 

32 4 3 4 3 3 4 21 4 4 5 3 3 4 23 

33 4 4 5 4 5 4 26 5 4 5 3 4 4 25 

34 5 4 4 4 5 5 27 5 5 5 5 5 5 30 

35 3 2 2 3 3 4 17 4 4 4 4 4 3 23 

36 4 4 4 4 4 4 24 4 4 4 4 4 4 24 

37 4 4 4 4 4 4 24 4 4 4 4 4 4 24 

38 4 4 4 4 4 4 24 4 4 4 4 4 4 24 

39 3 3 3 3 2 2 16 4 3 4 3 3 3 20 

40 4 5 4 4 5 4 26 4 4 4 4 4 4 24 

41 4 4 4 4 4 4 24 4 4 4 4 4 4 24 

42 2 3 3 4 4 4 20 5 5 5 4 4 5 28 

43 4 3 5 4 3 3 22 5 4 5 3 3 4 24 

44 4 3 3 4 4 4 22 3 4 4 4 3 4 22 



45 4 2 4 2 4 4 20 4 4 4 4 4 3 23 

46 5 3 5 4 4 5 26 4 5 5 5 4 4 27 

47 4 4 4 3 3 4 22 4 5 4 3 4 4 24 

48 4 4 4 5 5 4 26 4 5 5 5 5 5 29 

49 5 5 5 5 5 5 30 5 5 5 5 5 5 30 

50 5 5 5 5 5 5 30 5 5 5 5 5 5 30 

51 4 4 4 4 4 4 24 4 4 5 5 3 4 25 

52 2 3 2 2 2 2 13 2 2 2 2 2 2 12 

53 4 4 4 4 4 4 24 4 4 4 4 4 4 24 

54 2 4 5 4 4 5 24 4 4 4 4 4 4 24 

55 4 4 4 4 4 4 24 4 4 4 4 4 4 24 

56 3 3 3 3 2 4 18 4 4 4 5 4 4 25 

57 5 4 4 3 4 3 23 5 5 5 5 5 4 29 

58 4 3 4 3 4 4 22 4 4 4 4 4 4 24 

59 3 3 3 3 3 3 18 4 4 4 5 4 3 24 

60 4 3 5 3 4 3 22 3 5 5 5 3 2 23 

61 4 3 4 4 4 3 22 4 4 4 3 4 3 22 

62 4 3 4 4 4 4 23 4 5 4 4 4 4 25 

63 5 4 5 4 4 4 26 5 5 5 1 1 5 22 

64 4 3 4 4 4 4 23 5 4 4 4 3 4 24 

65 5 3 5 4 4 2 23 5 5 4 3 4 4 25 

66 4 3 4 4 4 4 23 5 5 5 4 4 4 27 

67 4 3 4 3 4 3 21 4 4 4 4 3 3 22 



68 5 4 5 5 5 5 29 5 5 5 5 4 5 29 

69 5 4 5 4 5 5 28 5 5 5 5 5 5 30 

70 5 3 4 4 4 5 25 4 5 5 5 2 2 23 

71 4 4 3 2 4 2 19 5 5 4 4 1 2 21 

72 5 5 5 5 5 5 30 5 5 5 5 5 5 30 

73 4 3 3 4 4 4 22 4 4 4 4 3 4 23 

74 5 5 4 4 4 4 26 5 5 5 5 5 5 30 

75 5 4 4 3 3 4 23 4 5 5 3 4 3 24 

76 5 5 5 5 5 5 30 5 5 5 5 5 5 30 

77 4 4 3 4 4 4 23 2 4 3 4 5 4 22 

78 4 3 4 4 4 4 23 3 4 4 3 5 4 23 

79 4 4 4 5 5 4 26 3 4 4 4 3 4 22 

80 5 5 4 5 4 5 28 4 5 5 4 3 4 25 

81 3 3 5 5 5 5 26 5 5 5 5 3 5 28 

82 5 5 5 3 3 5 26 5 5 3 5 3 5 26 

83 5 3 1 3 2 3 17 1 1 1 3 5 1 12 

84 3 3 3 3 4 4 20 5 5 5 5 1 4 25 

85 4 2 4 4 4 4 22 4 4 4 4 4 4 24 

86 4 3 4 4 4 4 23 4 4 4 3 4 3 22 

87 4 4 5 4 4 4 25 4 4 4 4 3 5 24 

88 5 4 3 3 3 4 22 4 4 4 4 2 4 22 

89 4 4 4 4 4 4 24 4 4 4 4 4 4 24 

90 2 4 4 4 4 3 21 3 3 3 3 3 3 18 



91 3 3 2 3 3 3 17 3 3 3 3 3 3 18 

92 3 3 4 3 4 3 20 4 5 3 4 4 4 24 

93 5 5 4 4 4 4 26 4 4 4 4 4 4 24 

94 5 4 4 4 4 4 25 4 3 5 4 3 5 24 

95 3 3 3 3 3 4 19 4 4 5 5 3 4 25 

96 5 5 4 5 5 5 29 5 5 4 4 4 5 27 

97 4 3 4 4 4 4 23 3 4 4 4 4 4 23 

98 3 2 3 3 3 3 17 3 3 3 3 3 3 18 

99 5 5 4 5 5 4 28 5 5 5 3 3 5 26 

100 4 4 4 5 4 5 26 5 5 4 4 3 5 26 

101 3 2 3 3 3 3 17 4 4 5 5 3 3 24 

102 4 4 4 4 4 4 24 4 4 3 4 5 4 24 

103 4 4 4 4 4 4 24 4 4 4 4 3 4 23 



Lampiran 11 Profil Responden 

 Responden Berdasarkan Jenis Kelamin 

No Jenis Kelamin  Jumlah  Persentase (%) 

1. Laki-laki 23 22,3 

2.  Perempuan 80 77,7 

Total 103 100 

Sumber:  Diolah dari Data Primer, 2023 

 

 Responden Berdasarkan Semester 

No Semester Jumlah  Persentase (%) 

1. 2 41 39,9 

2. 4 30 29,1 

3. 6 32 31.0 

Total 103 100 

Sumber:  Diolah dari Data Primer, 2023 

 

 Responden Berdasarkan Frekuensi Belanja di Lazada 

No Frekuensi Belanja Jumlah  Persentase (%) 

1. 2 Kali 32 31,0 

2. 3-5 Kali 50 48,6 

3. > 5 Kali 21 20,4 

Total 103 100 

Sumber:  Diolah dari Data Primer, 2023 

 

 

 

 

 

 



Lampiran 12 Penilaian Responden 

Penilaian Responden Terhadap Variabel Cashback(X) 

Pernyataan 

(1) 

Hasil Jawaban Responden 

STS 

(2) 

TS 

(3) 

KS 

(4) 

S 

(5) 

SS 

(6) 

Jumlah 

(7) 

Sayamerasa nominal 

daripengembalian 

dana yang 

ditawarkanLazadame

mbuatsayaseringtertari

kuntukmelakukantrans

aksi 

0 

(0,0%) 

4 

(3,9%) 

15 

(14,5%) 

48 

(46,6%) 

36 

(35%) 

103 

(100%) 

Lazada banyak 

mengadakan 

Cashback seperti 

Cashbask 8% dan 5% 

dengan minimal 

belanja tertentu 

0 

(0,0%) 

6 

(5,8%) 

36 

(35%) 

36 

(35%) 

25 

(24,2%) 

103 

(100%) 

Saya akan membeli 

barang di Lazada 

tanpa ragu karena 

tidak ada resiko 

penipuan 

1 

(1%) 

4 

(3,9%) 

16 

(15,6%) 

52 

(50,4%) 

30 

(29,1%) 

103 

(100%) 

Syaratmendapat 

Cashback 

Lazadatergolongmuda

hdantidakmemberikan

syaratdanketentuan 

yang 

sulitmendapatkannya 

0 

(0,0%) 

5 

(4,9%) 

19 

(18,5%) 

53 

(51,4%) 

26 

(25,2%) 

103 

(100%) 

Potongan Cashback 

tidaklebihdulu di 

potongsebelummemba

yarpesananprodukmel

ainkanpembelimeneri

ma Cashback 

saldojikapesanantelah

dikonfirmasiditerima 

0 

(0,0%) 

7 

(6,8%) 

17 

(16,5%) 

50 

(48,6%) 

29 

(28,1%) 

103 

(100%) 

Sumber:  Diolah dari Data Primer, 2023 

 

 



Penilaian Responden Terhadap Variabel Keputusan Pembelian (Y) 

Pernyataan 

(1) 

Hasil Jawaban Responden 

STS 

(2) 

TS 

(3) 

KS 

(4) 

S 

(5) 

SS 

(6) 

Jumlah 

(7) 

Sayamembeliprodu

kLazadamemilihbe

rdasarkankeaslianp

roduk 

3 

(3%) 

3 

3%) 

10 

(9,7%) 

49 

(47,5%) 

38 

(36,8%) 

103 

(100%) 

Sayamembeliprodu

kLazadasesuaideng

ankebutuhan 

3 

(3%) 

1 

(1%) 

7 

(6,8%) 

46 

(44,6%) 

46 

(44,6%) 

103 

(100%) 

Sayamembeliprodu

k di 

Lazadaberdasarkan

lokasidan rating 

toko 

2 

(2%) 

1 

(1%) 

8 

(7,8%) 

46 

(44,6%) 

46 

(44,6%) 

103 

(100%) 

Sayamembeliprodu

k di 

Lazadaberdasarkan

banyaknyajumlahb

arang yang dibeli 

2  

(2%) 

2 

(2%) 

18 

(17,4%) 

45 

(43,6%) 

36 

(35%) 

103 

(100%) 

Sayaberbelanja 

di Lazada 

hanyajika 

adanya Cashback 

4 

(3,9%) 

4 

(3,9%) 

30 

(29,1%) 

40 

(38,9%) 

25 

(24,2%) 

103 

(100%) 

Sayamerasapuasme

lakukantransaksi di 

Lazada, 

olehkarenaitusaya

menyarankan orang 

lain 

untukmelakukanpe

mbelian di Lazada 

2 

(2%) 

6 

(5,8%) 

19 

(18,5%) 

46 

(44,6%) 

30 

(29,1%) 

103 

(100%) 

Sumber:  Diolah dari Data Primer, 2023 

 

 

 

 

Lampiran 13  Hasil Pengujian Validitas Terhadap Variabel X 



 

No. X.1 X.2 X.3 X.4 X.5 X.6 X 

1 4 4 5 5 5 5 28 

2 4 4 5 4 3 3 23 

3 5 4 4 4 4 4 25 

4 5 5 5 5 4 5 29 

5 3 3 3 3 3 3 18 

6 3 3 3 3 3 3 18 

7 4 4 4 3 4 4 23 

8 4 3 4 3 4 3 21 

9 4 3 4 3 4 4 22 

10 5 5 5 4 4 5 28 

11 5 5 4 4 4 4 26 

12 5 5 5 5 5 5 30 

13 4 2 4 4 3 4 21 

14 4 4 4 4 4 4 24 

15 4 4 4 4 4 4 24 

16 5 4 4 4 4 4 25 

17 4 3 4 4 4 4 23 

18 4 4 4 4 4 4 24 

19 4 4 4 4 4 4 24 

20 5 5 5 5 5 5 30 

21 5 5 5 5 5 5 30 

22 5 4 4 4 4 4 25 

23 5 4 4 4 4 4 25 

24 5 5 5 5 5 5 30 

25 3 4 3 3 2 3 18 

26 4 2 4 3 3 3 19 

27 4 2 4 3 3 3 19 

28 5 4 4 3 4 3 23 

29 4 3 4 3 3 4 21 

30 5 5 5 5 5 5 30 

 

 

 



Hasil Uji Validitas Variabel Familiarity 

Correlations 

 X1 X2 X3 X4 X5 X6 Total_X 

X1 

Pearson Correlation 1 .631** .684** .619** .688** .632** .807** 

Sig. (2-tailed)  .000 .000 .000 .000 .000 .000 

N 30 30 30 30 30 30 30 

X2 

Pearson Correlation .631** 1 .591** .708** .659** .694** .842** 

Sig. (2-tailed) .000  .001 .000 .000 .000 .000 

N 30 30 30 30 30 30 30 

X3 

Pearson Correlation .684** .591** 1 .789** .715** .761** .856** 

Sig. (2-tailed) .000 .001  .000 .000 .000 .000 

N 30 30 30 30 30 30 30 

X4 

Pearson Correlation .619** .708** .789** 1 .760** .856** .909** 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000  .000 .000 .000 

N 30 30 30 30 30 30 30 

X5 

Pearson Correlation .688** .659** .715** .760** 1 .795** .885** 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000  .000 .000 

N 30 30 30 30 30 30 30 

X6 

Pearson Correlation .632** .694** .761** .856** .795** 1 .909** 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000  .000 

N 30 30 30 30 30 30 30 

Total_X 

Pearson Correlation .807** .842** .856** .909** .885** .909** 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .000  

N 30 30 30 30 30 30 30 

Sumber:  Data primer diolah, 2023



Lampiran 14  Hasil Pengujian Validitas Terhadap Variabel Y 

 

No. Y.1 Y.2 Y.3 Y.4 Y.5 Y.6 Y 

1 5 5 5 5 4 4 28 

2 5 4 5 5 4 4 27 

3 4 5 5 4 4 5 27 

4 5 5 5 5 4 4 28 

5 4 5 5 5 5 4 28 

6 4 4 4 4 4 5 25 

7 4 4 4 3 4 4 23 

8 5 4 4 3 4 3 23 

9 4 4 4 4 5 5 26 

10 5 5 5 4 4 5 28 

11 4 4 4 4 4 4 24 

12 5 5 5 5 5 5 30 

13 5 5 5 5 2 4 26 

14 4 4 4 4 4 4 24 

15 5 5 4 4 4 5 27 

16 4 4 4 4 4 5 25 

17 4 4 4 4 4 4 24 

18 4 4 4 4 4 4 24 

19 4 4 4 4 4 4 24 

20 5 5 5 5 5 5 30 

21 5 5 5 5 5 5 30 

22 4 4 4 4 4 4 24 

23 4 4 4 4 4 4 24 

24 5 5 5 5 5 5 30 

25 4 4 4 4 3 4 23 

26 2 3 4 4 3 2 18 

27 4 3 4 4 3 3 21 

28 4 4 4 4 4 4 24 

29 4 4 4 4 4 3 23 

30 4 4 4 4 4 4 24 

 

 



Hasil Uji Validitas Variabel Keputusan Pembelian (Y) 

Correlations 

 Y1 Y2 Y3 Y4 Y5 Y6 Total_Y 

Y1 

Pearson Correlation 1 .737** .616** .457* .293 .532** .788** 

Sig. (2-tailed)  .000 .000 .011 .116 .002 .000 

N 30 30 30 30 30 30 30 

Y2 

Pearson Correlation .737** 1 .791** .601** .407* .659** .902** 

Sig. (2-tailed) .000  .000 .000 .026 .000 .000 

N 30 30 30 30 30 30 30 

Y3 

Pearson Correlation .616** .791** 1 .796** .277 .393* .805** 

Sig. (2-tailed) .000 .000  .000 .138 .032 .000 

N 30 30 30 30 30 30 30 

Y4 

Pearson Correlation .457* .601** .796** 1 .251 .312 .707** 

Sig. (2-tailed) .011 .000 .000  .181 .094 .000 

N 30 30 30 30 30 30 30 

Y5 

Pearson Correlation .293 .407* .277 .251 1 .541** .627** 

Sig. (2-tailed) .116 .026 .138 .181  .002 .000 

N 30 30 30 30 30 30 30 

Y6 

Pearson Correlation .532** .659** .393* .312 .541** 1 .778** 

Sig. (2-tailed) .002 .000 .032 .094 .002  .000 

N 30 30 30 30 30 30 30 

Total_Y 

Pearson Correlation .788** .902** .805** .707** .627** .778** 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .000  

N 30 30 30 30 30 30 30 

Sumber: Diolah dari Data Primer, 2023 

 

 

 

 

 



Lampiran 15  Hasil Pengujian Reliabilitas Terhadap Variabel X  

 

 

Case Processing Summary 

 N % 

Cases Valid 30 100.0 

Excludeda 0 .0 

Total 30 100.0 

a. Listwise deletion based on all variables in the 

procedure. 

 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.930 6 

 

 

Item-Total Statistics 

 

Scale Mean if 

Item Deleted 

Scale Variance 

if Item Deleted 

Corrected Item-

Total 

Correlation 

Cronbach's 

Alpha if Item 

Deleted 

X1 19.87 11.361 .733 .925 

X2 20.33 9.816 .744 .930 

X3 20.00 11.379 .804 .918 

X4 20.30 10.286 .863 .908 

X5 20.30 10.424 .829 .912 

X6 20.20 10.372 .865 .908 

 

 

 

 

 

 

 



Lampiran 16  Hasil Pengujian Reliabilitas Terhadap Variabel Y 

 

 

Case Processing Summary 

 N % 

Cases Valid 30 100.0 

Excludeda 0 .0 

Total 30 100.0 

a. Listwise deletion based on all variables in the 

procedure. 

 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.853 6 

 

 

Item-Total Statistics 

 

Scale Mean if 

Item Deleted 

Scale Variance 

if Item Deleted 

Corrected Item-

Total 

Correlation 

Cronbach's 

Alpha if Item 

Deleted 

Y1 21.10 5.610 .673 .822 

Y2 21.10 5.403 .849 .789 

Y3 21.03 6.102 .730 .818 

Y4 21.17 6.144 .583 .838 

Y5 21.37 6.171 .449 .865 

Y6 21.23 5.357 .635 .832 
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Descriptive Statistics 

 Mean Std. Deviation N 

KeputusanPembelian 24.49 4.132 103 

Cashback 23.76 3.991 103 

 

. 

Correlations 

 

KeputusanPemb

elian Cashback 

Pearson Correlation KeputusanPembelian 1.000 .767 

Cashback .767 1.000 

Sig. (1-tailed) KeputusanPembelian . .000 

Cashback .000 . 

N KeputusanPembelian 103 103 

Cashback 103 103 

 

 

Variables Entered/Removeda 

Model 

Variables 

Entered 

Variables 

Removed Method 

1 Cashbackb . Enter 

a. Dependent Variable: KeputusanPembelian 

b. All requested variables entered. 

 

. 

Model Summary 

Model R 

R 

Square 

Adjusted R 

Square 

Std. Error of 

the 

Estimate 

Change Statistics 

R Square 

Change 

F 

Change df1 df2 

Sig. F 

Change 

1 .767a .588 .584 2.665 .588 144.209 1 101 .000 

a. Predictors: (Constant), Cashback 

 

 

 

 



ANOVAa 

Model Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

1 Regression 1024.320 1 1024.320 144.209 .000b 

Residual 717.408 101 7.103   

Total 1741.728 102    

a. Dependent Variable: KeputusanPembelian 

b. Predictors: (Constant), Cashback 

 

. 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) 5.623 1.593  3.531 .001 

Cashback .794 .066 .767 12.009 .000 

a. Dependent Variable: KeputusanPembelian 

 

 

Collinearity Diagnosticsa 

Model Dimension Eigenvalue Condition Index 

Variance Proportions 

(Constant) Cashback 

1 1 1.986 1.000 .01 .01 

2 .014 12.046 .99 .99 

a. Dependent Variable: KeputusanPembelian 
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