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“Fear is what happens when you don’t have faith in yourself.” 
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Anda harus terus bergerak”.  

(Albert Einstein) 
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ABSTRAK 

 

 

Analisis Perhitungan Anggaran Penjualan pada CV Bunga Citra Palembang 

Intan Fadilah, 2024 (xv + 58 halaman) 

Akuntansi, Politeknik Negeri Sriwijaya 

Email: fadilahintan1305@gmail.com 

Laporan akhir ini membahas analisis perhitungan anggaran penjualan pada CV 

Bunga Citra Palembang. CV Bunga Citra Palembang merupakan perusahaan yang 

bergerak dibidang percetakan. Tujuan dari penulisan ini adalah melakukan estimasi 

penjualan produk undangan dan plakat untuk periode yang akan datang serta 

menentukan metode perhitungan forecasting yang tepat pada CV Bunga Citra 

Palembang. Forecasting penjualan dapat menjadi alat bantu bagi perusahaan untuk 

perencanaan yang lebih efektif dan efisien. Penulis melakukan teknik pengumpulan 

data dengan melakukan wawancara dengan pemilik perusahaan. Dari data yang 

diperolah penulis menemukan permasalahan yang ada pada CV Bunga Citra 

Palembang, yaitu perusahaan belum optimal dalam menentukan metode 

perhitungan anggaran penjualan dan belum tersedianya perhitungan Standar 

Kesalahan Forecasting (SKF). Teknik yang digunakan dalam penelitian ini 

menggunakan metode semi average, metode trend moment, dan metode least 

square. Berdasarkan hasil analisis data dapat disimpulkan bahwa metode yang 

efektif untuk diterapkan oleh perusahaan dalam penyusunan anggaran penjualan 

yaitu menggunakan metode trend moment. 

 

Kata Kunci: Anggaran Penjualan, Forecasting Penjualan, Realisasi Penjualan. 
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ABSTRACT 

 

 

Analysis of the Calculation of the Sales Budget on CV Bunga Citra Palembang 

Intan Fadilah, 2024 (xv + 58 pages)  

Accounting, Sriwijaya State Polytechnic  

Email: fadilahintan1305@gmail.com  

This final report discusses the analysis of the calculation of the sales budget on CV 

Bunga Citra Palembang. CV Bunga Citra Palembang is a company engaged in 

printing. The purpose of this writing is to estimate the sales of invitation products 

and placards for the upcoming period and determine the right forecasting 

calculation method on CV Bunga Citra Palembang. Sales forecasting can be a tool 

for companies to plan more effectively and efficiently. The author carried out data 

collection techniques by conducting interviews with company owners. From the 

data obtained, the author found that there are problems in CV Bunga Citra 

Palembang, namely that the company has not been optimal in determining the 

method of calculating the sales budget and the calculation of the Standard 

Forecasting Error (SKF) is not yet available. The techniques used in this study use 

the semi-average method, the trend moment method, and the least square method. 

Based on the results of data analysis, it can be concluded that the effective method 

to be applied by companies in the preparation of sales budgets is to use the trend 

moment method. 

 

Keywords: Sales Budget, Sales Forecasting, Seller Realization. 
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