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MOTTO 

“Minta pertolongan dengan sabar dan sholat. Sesungguhnya Allah bersama  

orang-orang yang sabar”  

(QS. Al-Insyirah, 6-8) 

 

“Jangan takut, santai aja, fokus sama apa yang kamu tuju, nikmatin prosesnya, 

rasa takut yang kamu pikir kan itu paling hanya bertahan 1-2 jam, nanti juga 

lewat. Jangan takut buat mencoba semuanya, mumpung masih muda coba untuk 

berprogres setiap harinya”. 

(Asep Gunawan) 

 

“Sesibuk apa pun kamu, jangan pernah lupa untuk sholat”. 

(Papa) 

 

 

 

 

 

 

“Tiada lembar yang paling indah  

Dalam laporan akhir ini kecuali lembar persembahan, 

Laporan Akhir ini saya persembahkan sebagai tanda bukti 

Kepada orang tua tercinta, keluarga, sahabat yang selalu  

Memberi Support untuk menyelesaikan laporan ini”. 
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ABSTRAK 

 

Laporan akhir ini membahas tentang Pengaruh Kualitas Produk dan Harga terhadap 

Keputusan Pembelian. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui apakah Kualitas 

Produk dan Harga berpengaruh terhadap Keputusan Pembelian konsumen pada 

Kerupuk dan Kemplang Maulana 88 Palembang. Populasi penelitian ini sebanyak 

96 responden dengan metode pengambilan sampel menggunakan teknik Cochran. 

Penelitian ini menggunakan Pendekatan Kuantitatif. Pengumpulan data 

menggunakan studi pustaka, wawancara dan kuesioner. Penelitian ini 

menggunakan teknik analisis regresi linier berganda dengan menggunakan Program 

SPSS versi 29 dan uji hipotesis. Nilai variabel kualitas produk t hitung adalah 4,066 

> t tabel 1,9858, nilai t hitung harga adalah 4,455 > t tabel 1,9858. Hasil uji F dengan 

nilai signifikan variabel kualitas produk dan harga 0,001 <alpha 0,05 dan nilai F 

hitung sebesar 71,355 (F hitung) > 3,0943 (F tabel). Ini menunjukkan bahwa 

variabel independen bersama- sama memiliki pengaruh pada keputusan pembelian 

dengan koefisien determinasi 0,597 (59,7%) dan sisanya 40,3% dipengaruhi oleh 

faktor-faktor lain yang tidak termasuk dalam penelitian ini. 

  

Kata Kunci : Kualitas Produk, Harga dan Keputusan Pembelian 
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ABSTRACT 

This final report discusses the effect of product quality and price on purchasing 

decisions. This study aims to determine whether product quality and price affect 

consumer purchasing decisions at Kerupuk dan Kemplang Maulana 88 Palembang. 

The population of this study were 96 respondents with the sampling method using 

the Cochran technique. This research uses a Quantitative Approach. Data 

collection using literature studies, interviews and questionnaires. This study uses 

multiple linear regression analysis techniques using the SPSS version 29 program 

and hypothesis testing. The value of the product quality variable t count is 4.066> 

t table 1.9858, the value of the price t count is 4.455> t table 1.9858. The results of 

the F test with a significant value of the product quality and price variables of 0.001 

<alpha 0.05 and the calculated F value of 71.355 (F count)> 3.0943 (F table). This 

shows that the independent variables together have an influence on purchasing 

decisions with a coefficient of determination of 0.597 (59.7%) and the remaining 

40.3% is influenced by other factors not included in this study. 

 

Keywords: Product Quality, Price and Purchasing Decisions 
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