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ABSTRAK 

 

Judul dari Laporan Akhir ini adalah Perancangan Promosi Penjualan Mengunakan 

Aplikasi Wix Pada Toko Sembako Rara Tanjung Enim. Metode yang digunakan 

dalam penelitian ini adalah studi kasus yang melibatkan analisis kondisi pasar 

lokal, identifikasi kebutuhan konsumen, serta penelusuran kemampuan aplikasi 

Wix dalam mendukung strategi promosi. Hasil analisis menunjukkan bahwa 

penerapan aplikasi Wix dapat mempermudah pengelolaan dan promosi produk, 

meningkatkan keterlibatan pelanggan, serta meningkatkan kepercayaan konsumen 

terhadap toko sembako tersebut. Selain itu, kami juga mengusulkan strategi 

konten yang menarik dan relevan untuk menarik minat konsumen lokal. 

Diharapkan hasil dari prancangan ini dapat memberikan kontribusi positif bagi 

pengembangan usaha Toko Sembako Rara di Tanjung Enim melalui peningkatan 

visibilitas online, peningkatan penjualan, serta penguatan citra merek di mata 

konsumen. Laporan ini diharapkan dapat menjadi panduan dan referensi bagi 

pemilik usaha kecil lainnya yang tertarik untuk memanfaatkan teknologi dalam 

meningkatkan performa pemasaran dan penjualan. 

 

Kata Kunci: Promosi, Peningkatan Penjualan,Aplikasi Wix 
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ABSTRACT 

 

The title of this Final Report is Sales Promotion Design Using the Wix 

Application at the Rara Tanjung Enim Grocery Store. The method used in this 

research is a case study which involves analyzing local market conditions, 

identifying consumer needs, and exploring the capabilities of the Wix application 

to support promotional strategies. The analysis results show that implementing 

the Wix application can simplify product management and promotion, increase 

customer engagement, and increase consumer trust in the grocery store. Apart 

from that, we also propose an interesting and relevant content strategy to attract 

the interest of local consumers. It is hoped that the results of this plan can make a 

positive contribution to the development of the Rara Grocery Store business in 

Tanjung Enim by increasing online visibility, increasing sales, and strengthening 

the brand image in the eyes of consumers. It is hoped that this report will serve as 

a guide and reference for other small business owners who are interested in 

utilizing technology to improve marketing and sales performance.Keywords: 

Product Quality, Purchase Decision 

Keywords: Promotion, Increased Sales, Wix Application 
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