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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui apakah ada pengaruh dalam promosi
media sosial dalam meningkatkan minat beli konsumen pada toko Mutiara Mart.
Jenis data yang digunakan data kuantitatif dan sumber data dari data primer dan
sekunder. Metode penelitian yang digunakan pada penelitian ini adalah metode
penelitian kuantitatif deskriptif dengan teknik pengambilan data dengan
menggunakan teknik incidential sampling terhadap konsumen followers akun
facebook toko Mutiara Mart. Sebelum menganalisis data, dilakukan uji instrumen,
uji validitas dan reabilitas yang diperoleh dari hasil kuesioner kepada 30
responden setelah dinyatakan valid dan reliaabel disebarkan ke 98 responden.
Data dianalisis menggunakan sistem analisis regresi sederhana menggunakan
aplikasi SPSS 22.0. Berdasarkan hasil penelitian secara parsial variabel Promosi
Media Sosial berpengaruh positif dan signifikan dalam meningkatkan Minat Beli.
Hal ini dibuktikan dengan hasil uji t dengan nilai t hitung 13.448 > 1,661 t tabel
dan nilai signifikansi adalah 0,000 < 0,05. Analisis koefisien korelasi (R) sebesar
0,808 atau 80% yang berarti tingkat korelasi termasuk dalam kategori sangat kuat,
Koefisien determinasi (R?) sebesar 0,653 atau 65,3% yang berarti persentase
sumbangan pengaruh variabel promosi media sosial dalam meningkatkan minat
beli sebesar 65,3%, sedangkan sisanya 34,7% dipengaruhi oleh variabel lain yang
tidak dimasukkan dalam penelitian ini.

Kata Kunci: Promosi media sosial, Minat beli



ABSTRACT

This study aims to determine whether social media promotion influences
consumer buying interest at Mutiara Mart. The type of data used is quantitative
data, and the sources of data are both primary and secondary. The research
method employed in this study is a descriptive quantitative research method, for
data collection techniques with using incidential sampling from the followers of
Mutiara Mart's Facebook account. Before analyzing the data, instrument test,
validity, and reliability tests were conducted using questionnaires on 30
respondents. After being declared valid and reliable, the questionnaires were
distributed to 98 respondents. The data were analyzed using simple regression
analysis with the SPSS 22.0 application. Based on the partial results of the study,
the Social Media Promotion variable has a positive and significant effect on
increasing Buying Interest. This is evidenced by the t-test results, with a
calculated t-value of 13.448, which is greater than the t-table value of 1.661, and a
significance value of 0.000, which is less than 0.05. . The correlation coefficient
(R) analysis is 0.808 or 80%, which means the correlations level falls into the
strongly influenced category. The determination coefficient (R2) is 0.653 or
65.3%, meaning that the percentage contribution of the social media promotion
variable in increasing purchase interest is 65.3%, and the remaining 34.7% being
influenced by other factors not examined in this study.

Keywords: Social media promotion, Buying interest
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