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ABSTRAK 

 

Perancangan Digital Content Creative Pada Media Sosial Instagram Sebagai Media 

Promosi Dalam Peningkatan Penjualan Kerupuk Kemplang Tini Bos Kayu Agung ini 

bertujuan untuk mengetahui bagaimana merancang content media sosial Instagram 

sebagai media promosi. Metode analisis data yang digunakan pada penelitian ini 

berupa analisis data kualitatif yang berentuk kata, skema dan gambar, dan tahap 

pengembangan multimedia yang diadopsi dari Luther terdapat enam tahap dalam 

langkah pengembangan multimedia yaitu, concept, design, material collecting, 

assembly, testing, dan distribution. Berdasarkan hasil perancangan content creative 

pada media sosial Instagram pada kerupuk kemplang Tini Bos, penulis menemukan 

manfaat  yaitu Toko kerupuk kemplang Tini Bos dapat menjangkau semua pengguna 

Instagram dalam mempromosikan produknya sehingga bisa dikenal oleh banyak orang 

dan menarik minat pelanggan untuk membeli kerupuk kemplang Tini Bos Kayu 

Agung. Setelah pembuatan akun media sosial Instagram kerupuk kemplang Tini Bos 

diharapkan bisa konsisten dalam memposting content Feed maupun Reels terbaru dan 

aktivitas di Toko kerupuk kemplang Tini Bos agar dapat dilihat oleh semua pengikut 

kerupuk kemplang Tini Bos. Content creative yang telah dibuat diharapkan bisa 

berjalan dengan baik dan membuat jadwal postingan yang teratur. Bekerjasama 

dengan influncer atau youtuber Kayu Agung untuk mempromosikan produk kerupuk 

kemplang Tini Bos dan aktif berinteraksi dengan pengikut melalui likes, dan direct 

messages untuk meningkatkan kepercayaan kepada konsumen. 

 

 

Kata kunci: Content, Perancangan, Instagram 
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ABSTRACT 

 

Creative Digital Content Design on Instagram Social Media as a Promotional Media 

to Increase Sales of Tini Bos Kayu Agung Kempuran Crackers" aims to find out how 

to design Instagram social media content as a promotional medium. The data analysis 

method used in this research is qualitative data analysis in the form of words, schemes 

and images, as well as the multimedia development stages adopted from Luther 

including six stages, namely concept, design, material collection, assembly and 

development stages. Testing and distribution. Based on the results of designing 

creative Instagram social media content about Tini Bos Kemplan Crackers, the author 

shows the benefits of the Tini Bos Kemplan Crackers Store in being able to reach all 

Instagram users to promote their products and make their products known to more 

people. Attract customers' interest in buying Tini Bos Kayu Agung Kempran Crackers. 

Instagram Tini Bos Kempran Kerpuk After creating a social media account, 

consistently post the latest feed and reel content and activities at the Tini Boss 

Kempran Kerpuk shop, Tini Boss. It is hoped that all Kemplan Kerbuku followers can 

see it. It is hoped that the creative content created will function well and create a 

regular posting schedule. We will collaborate with influencers and Youtubers Kayu 

Agung to promote Tini Bos Kemplan Cracker products and actively interact with 

followers through likes and direct messages to increase consumer trust. 
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