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ABSTRAK

Laporan akhir ini bertujuan untuk mengetahui bagaimana strategi penetapan harga
untuk meningkatkan penjualan pada Showroom Zasa Alam Mobilindo. Laporan ini
ditulis dengan menggunakan beberapa metode pengumpulan data seperti riset
lapangan, studi kepustakaan, observasi, dan wawancara. Analisis data
menggunakan metode analisis kualitatif berupa melakukan tinjauan terhadap
strategi penetapan harga dalam meningkatkan penjualan Showroom Zasa Alam
Mobilindo. Berdasarkan analisis riset lapangan diketahui bahwa showroom ini
menetapkan harga atas barangnya menggunakan strategi harga ikut pasar setiap
tahunnya. Penetapan harga tersebut menggunakan strategi penentuan harga paritas
kompetitif yang dimana harga ditentukan berdasarkan harga yang ditentukan oleh
harga rata-rata yang ditetapkan oleh pasar Strategi penetapan harga dalam
meningkatkan penjualan Showroom Zasa Alam Mobilindo dapat dilakukan utnuk
membantu showroom menjaga kualitas produk dan layanan, mempertahankan
pelanggan yang setia, dan memastikan kelangsungan bisnis dalam jangka panjang,
serta mampu bersaing di pangsa pasar. Saran dari penulis untuk Showroom Zasa
Alam Mobilindo dalam menentukan harga sebaiknya mempertimbangkan beberapa
faktor yaitu menentukan permintaan, memperkirakan biaya, menganalisis biaya,
harga dan penawaran pesaing serta memilih metode penetapan harga yang tepat
bagi Showroom Zasa Alam Mobilindo.

Kata Kunci: Harga, Showroom, Strategi, Mobil
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ABSTRACT

This final report aims to understand the pricing strategy to increase sales at
Showroom Zasa Alam Mobilindo. This report is written using several data
collection methods such as field research, literature study, observation, and
interviews. Data analysis uses a qualitative analysis method by reviewing the
pricing strategy in increasing sales at Showroom Zasa Alam Mobilindo. Based on
field research analysis, it is known that this showroom sets prices for its products
using a market-following price strategy every year. This pricing uses a competitive
parity pricing strategy where prices are determined based on the average price set
by the market. The pricing strategy to increase sales at Showroom Zasa Alam
Mobilindo can help the showroom maintain product and service quality, retain
loyal customers, ensure long-term business sustainability, and compete in the
market share. The author's suggestion for Showroom Zasa Alam Mobilindo in
determining prices is to consider several factors, namely determining demand,
estimating costs, analyzing competitor costs, prices, and offers, and choosing the
right pricing method for Showroom Zasa Alam Mobilindo.

Keywords: Price, Showroom, Strategy, Car
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