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ABSTRAK 

 

Latar belakang penelitian ini adalah sebuah fenomena yang terjadi pada brand 

kecantikan Somethinc.  Somethinc merupakan salah satu brand kecantikan lokal 

Indonesia yang memproduksi skincare, make up hingga tools kecantikan. 

Banyaknya persaingan antara brand-brand kecantikan lainnya, membuat Somethinc 

harus lebih gencar untuk melakukan promosi dan pemasaran mengenai produk-

produknya.  Somethinc menggunakan media sosial TikTok sebagai medianya untuk 

melakukan promosi dan pemasaran.  Pengguna aktif TikTok mencapai angka yang 

sangat tinggi, Ini menciptakan peluang besar bagi Somethinc untuk memanfaatkan 

platform ini sebagai strategi pemasaran mereka. Salah satu cara memanfaatkan-nya 

ialah dengan menggunakan fitur Live Shopping.  Fitur live shopping merupakan 

fitur unggulan TikTok dimana fitur ini memungkinkan penjual berinteraksi 

langsung dengan calon pembeli melalui ruang virtual.  Penelitian ini bertujuan 

untuk mengetahui Pengaruh Live Shopping TikTok terhadap Keputusan Pembelian 

Produk Somethinc. Metode penelitian yang digunakan adalah kuantitatif.  Teknik 

pengumpulan data penelitian adalah kuesioner.  Populasi dalam penelitian ini 

adalah Mahasiswa Diploma Jurusan Administrasi Bisnis Politeknik Negeri 

Sriwijaya yang merupakan konsumen produk somethinc dan pernah menonton live 

shopping brand Somethinc.  Jumlah sampel sebanyak 85 responden, pemilihan 

sampel menggunakan jenis simple random sampling.  Teknik analisis data dalam 

penelitian ini adalah Analisis Regresi Sederhana.  Hasil penelitian ini menunjukkan 

bahwa Live Shopping berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan 

pembelian produk somethinc. 

 

Kata Kunci: Live Shopping, TikTok, Keputusan Pembelian, Somethinc 
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ABSTRACT 

 

The background of this study is a phenomenon that occurs to the beauty brand 

Somethinc. Somethinc is one of Indonesia's local beauty brands that produces 

skincare, makeup, and beauty tools. The high competition between other beauty 

brands forces Somethinc to be more aggressive in promoting and marketing its 

products. Somethinc uses social media TikTok as its media for promotion and 

marketing.  Active TikTok users have reached a very high number, especially 

among young people, including students. This creates a great opportunity for 

Somethinc to utilize this platform in their marketing strategies. One way to utilize 

it is by using the Live Shopping feature.   The live shopping feature is a superior 

TikTok feature where this feature allows sellers to interact directly with potential 

buyers through a virtual room.  This study aims to determine the Effect of TikTok 

Live Shopping on the Purchase Decision of Somethinc Products.  The research 

method used is quantitative. The data collection technique is a questionnaire. The 

population in this study is students of the Diploma Program in Business 

Administration at Sriwijaya State Polytechnic who are consumers of Somethinc 

products and have watched the Somethinc brand live shopping. The number of 

samples is 85 respondents, the sample selection uses a simple random sampling 

type. The data analysis technique in this study is Simple Regression Analysis.  The 

results of this study show that Live Shopping has a positive and significant effect on 

the purchase decision of Somethinc products. 

Keywords: Live Shopping, TikTok, Purchase Decision, Somethinc 
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