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ABSTRAK 

 
Penulisan laporan ini bertujuan untuk membuat media promosi penjualan sehingga 
memudahkan pelanggan mengetahui informasi lebih detail tentang produk dan 
usaha. Pada penelitian ini, penulis menggunakan metode pengembangan Research 
& Development dengan model ADDIE.  Metode pengumpulan data yang dilakukan 
penulis yaitu melalui wawancara, dokumentasi, angket dan studi kepustakaan. 
Promosi yang dilakukan Usaha Aneka Keripik Bu Iin pada akun facebook dan 
whatsapp hanya dengan memposting gambar keripik saja. Hal tersebut 
mengakibatkan timbulnya kritik dan saran dari pelanggan mengenai daftar harga, 
lokasi, pemesanan lewat aplikasi lain yang belum ada. Jangkauan pada akun 
facebook pemilik usaha pada Desember 2023 s.d Maret 2024 mengalami penurunan 
hingga 93%. Penjualan aproduk pada akun  shopee belum ada yang terjual satupun 
sejak 3 tahun dibuatnya akun. Maka dari itu penulis membuat perancangan media 
promosi menggunakan aplikasi canva berbasis link. Penulis membuat media 
promosi dengan mencantumkan daftar harga pada halaman menu, lokasi pada 
halaman hubungi kami, dan juga pemesanan lewat shopee pada halaman beranda. 
Perancangan media promosi telah dibuat dan dilakukan dengan baik sehingga 
jangkuan facebook meningkat 30% dan produk di shopee sudah ada yang terjual. 
Sebaiknya usaha Aneka Keripik Bu Iin mengupdate terus harga produk, lokasi dan 
pemesanan lewat aplikasi lain untuk memdudahkan pelanggan berbelanja. 
 
Kata kunci: Media Promosi Penjualan Online Canva Link, Aneka Keripik Bu Iin 
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ABSTRACT 
 
The writing of this report is intended to create sales media to make it easier for 
customers to know more details about products and businesses. In this study, the 
authors use research & development methods with the addie model. The author's 
method of collecting data is through interviews, documenting, angkets and 
literature studies. The promotion of the iin variety of chips on facebook and 
whatsapp is all about Posting a picture of chips. That has resulted in criticism and 
advice from customers on price lists, locations, bookings via other unheard 
applications. Reach on business owners' Facebook accounts from December 2023 
to March 2024 decreased by 93%. There have not been any sales of products on 
the Shopee account since the 3 years the account was created. Therefore, the author 
created a promotional media design using the link-based Canva application. The 
author created promotional media by including the price list on the menu page, 
location on the contact us page, and also ordering via Shopee on the home page. 
The promotional media design has been created and carried out well so that 
Facebook reach has increased by 30% and products on Shopee have been sold. It 
would be better if Bu Iin's Aneka Chips business continues to update product prices, 
locations and orders via other applications to make shopping easier for customers. 
 
Keywords: Canva Link Online Sales Promotion Media, Various Chips Bu Iin 
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