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ABSTRAK

Penelitian ini dilakukan bertujuan untuk mengetahui pengaruh influencer dan
sosial media terhadap keputusan pembelian produk kosmetik pada mahasiswa
jurusan Administrasi Bisnis D-I11 Politeknik Negeri Sriwijaya. Populasi yang
digunakan dalam penelitian ini yaitu mahasiswa yang pernah melakukan
pembelian produk kosmetik make over dengan menggunakan metode kuantitatif
yang diperolen melalui kuesioner. Nonprobability dengan Sampling Jenuh
digunakan sebagai metode sampel dalam penelitian ini. Kuesioner diberikan
kepada 95 responden yang berada di jurusan Administrasi Bisnis melalui google
form. Metode analisis data yang dilakukan adalah Analisis Regresi Linear
Berganda yang diolah menggunakan aplikasi SPSS (Statistical Product and
Service Solutions) versi 22 for windows. Berdasarkan hasil uji hipotesis t variabel
influencer tidak memiliki pengaruh signifikan terhadap variabel keputusan
pembelian. Hal ini terbukti dengan nilai t hitung <t tabel (1,119 < 1,986), maka
Ho diterima dan Ha ditolak. Hasil penelitian diketahui variabel sosial media
memiliki pengaruh signifikan terhadap variabel keputusan pembelian. Hal ini
terbukti dengan nilai t hitung > t tabel (4,225 > 1,986), maka Ho ditolak dan Ha
diterima. Berdasarkan hasil uji F terdapat pengaruh secara simultan antara variabel
influencer dan variabel sosial media terhadap keputusan pembelian, dengan nilai
F hitung > F tabel (87,402 > 3,09). Dengan hasil yang berpengaruh signifikan ini,
maka variabel influencer dan sosial media secara simultan berpengaruh terhadap
keputusan pembelian produk kosmetik pada mahasiswa jurusan Administrasi
Bisnis D-111 Politeknik Negeri Sriwijaya.

Kata Kunci: Influencer, Sosial Media dan Keputusan Pembelian.



ABSTRACT

This study was conducted to determine the effect of influencers and social media on
purchasing decisions for cosmetic products for students majoring in Business
Administration D-111 Sriwijaya State Polytechnic. The population used in this study
are students who have purchased make over cosmetic products using quantitative
methods obtained through questionnaires. Nonprobability with Saturated Sampling
was used as a sample method in this study. The questionnaire was given to 95
respondents who were in the Business Administration department via google form.
The data analysis method used is Multiple Linear Regression Analysis which is
processed using the SPSS (Statistical Product and Service Solutions) version 22 for
windows application. Based on the results of the t hypothesis test, the influencer
variable does not have a significant influence on the purchasing decision variable.
This is evidenced by the value of t count < t table (1.119 < 1.986), then Ho is
accepted and Ha is rejected. The results showed that social media variables have
significant influence on purchasing decision variables. This is evidenced by the
value of t count> t table (4.225> 1.986), then Ho is rejected and Ha is accepted.
Based on the results of the F test, there is a simultaneous influence between
influencer variables and social media variables on purchasing decisions, with the
value of F count> F table (87.402> 3.09). With these significant results, the
influencer and social media variables simultaneously influence the decision to
purchase cosmetic products for students majoring in Business Administration D-111
at Sriwijaya State Polytechnic.

Keywords: Influencer, Social Media and Purchasing Decisions
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