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ABSTRAK 

 

RANCANGAN SOCIAL MEDIA PROMOTION PADA PENGRAJIN 

TENUN SONGKET CEK IPAH PALEMBANG 

 

Oleh: 

Chyntia Margaretha 

 

Rancangan Social Media Promotion Pada Pengrajin Tenun Songket Cek 

Ipah ini bertujuan untuk mengetahui bagaimana merancang social media 

facebook sebagai media promosi.  Media Sosial Facebook merupakan media 

sosial yang bisa digunakan sebagai media promosi pada produk karena 

memiliki berbagai fitur yang mendukung promosi seperti Market Place.  

Perancangan yang dibuat melalui alur yang dibuat dengan flowchart dimulai 

dengan pembuatan akun Facebook, mempublikasi iklan di Market Place.  

Berdasarkan hasil perancangan iklan di Market Place Facebook pada 

Songket Cek Ipah ini, Songket Cek Ipah dapat menjangkau pasar yang lebih 

luas dalam hal mempromosikan usahanya sehingga dapat menarik minat 

customer untuk membeli songket yang dijual oleh Songket Cek Ipah secara 

online. Namun dalam hal pengoperasian media sosial Facebook ini, Songket 

Cek Ipah harus rajin dalam memposting iklan terbaru agar dapat dilihat 

selalu oleh konsumen. Songket Cek Ipah juga diharapkan dapat lebih 

menjaga konsistensi serta lebih responsif dalam menjawab pesan dari 

konsumen secara online. 

 

Kata kunci: Rancangan, Iklan, Facebook, Tenun Songket 
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ABSTRACT 

 

SOCIAL MEDIA PROMOTION DESIGN FOR SONGKET 

WEAVING CRAFTSWOMEN CEK IPAH PALEMBANG 

 

By: 

Chyntia Margaretha 

 

The design of Social Media Promotion at Cek Ipah Songket Weaving 

Craftswomen aims to find out how to design social media facebook as a 

promotional medium.  Facebook Social Media is a social media that can be 

used as a promotional medium for products because it has various features 

that support promotions such as Market Place.  The design is made through 

a flowchart made with a flowchart starting with creating a Facebook 

account, publishing ads on the Market Place.  Based on the results of 

designing advertisements on the Facebook Market Place on Songket Cek 

Ipah, Songket Cek Ipah can reach a wider market in terms of promoting its 

business so that it can attract customers to buy songket sold by Songket Cek 

Ipah online .  However, in terms of operating this Facebook social media, 

Songket Cek Ipah must be active in posting the latest ads so that consumers 

can always see them.  Songket Cek Ipah is also expected to maintain more 

consistency and be more responsive in answering messages from consumers 

online. 

 

Keywords: Design, Advertising, Facebook, Songket Weaving 
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