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ABSTRAK 

 

Penelitian ini bertujuan untuk merancang promosi online Kiyamura Wedding 

Organizer Prabumulih pada platform media sosial Instagram, dengan 

menggunakan website yang terhubung di bio sebagai media informasi. Tujuannya 

untuk memberikan kemudahan bagi konsumen untuk mendapatkan informasi jasa 

yang ditawarkan. Data primer diperoleh melalui wawancara terhadap pemilik 

perusahaan, dengan data sekunder yang meliputi data pendapatan, pengguna jasa, 

jangkauan pengguna jasa, insigth Instagram, serta tinjauan pustaka. Hasil penelitian 

menunjukkan bahwa pengelolaan platform Instagram yang kurang optimal dan 

tidak tersedianya informasi produk menyebabkan rendahnya minat calon 

konsumen. Hal ini terbukti dari jangkauan aktivitas profil Instagram yang menurun 

sebesar 42,4% dan penurunan volume penjualan di tahun 2023 sebesar 15,4%. 

Survei terhadap pengikut Instagram menunjukkan bahwa partisipan mendukung 

kebutuhan akan adanya website, untuk menjawab kebutuhan ini penulis telah 

merancang website yang menyediakan informasi layanan yang disediakan, 

Whatsapp dan list MC (Master Of Ceremonies). Saran untuk mempertahankan 

konsistensi terhadap promosi yang telah dilakukan dan melakukan pembaruan 

informasi secara berkala untuk memastikan efektivitas website. 

 

Kata Kunci: Kiyamura Wedding Organizer, promosi online, Instagram, website,  

 Google Site. 
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ABSTRAK 

 

This research aims to design an online promotion for Kiyamura Wedding Organizer 

Prabumulih on the social media platform Instagram, using the website linked in the 

bio as an information medium. The aim is to make it easy for consumers to obtain 

information on the services offered. Primary data was obtained through interviews 

with company owners, with secondary data including data on income, service users, 

reach of service users, Instagram posts, and literature reviews. The research results 

show that less than optimal management of the Instagram platform and the 

unavailability of product information causes low interest from potential consumers. 

This is evident from the reach of Instagram profile activity which decreased by 

42.4% and the decline in sales volume in 2023 of 15.4%. A survey of Instagram 

followers showed that participants supported the need for a website. To answer this 

need the author has designed a website that provides information on the services 

provided, Whatsapp and a list of MCs (Master Of Ceremonies). Suggestions for 

maintaining consistency in the promotions that have been carried out and updating 

information regularly to ensure the effectiveness of the website. 

 

Keywords: Kiyamura Wedding Organizer, online promotion, Instagram, website,  

 Google Site. 
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