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MOTTO DAN PERSEMBAHAN 

 

“It will pass, everything you’ve gone through it will pass” 

(Rachel Vennya) 

 

“Perang telah usai, aku bisa pulang 

Kubaringkan panah dan berteriak Menang!” 

(Nadin Amizah) 
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mungkin. Oleh karena itu, penulis sangat mengharapkan kritik dan saran yang 
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