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ABSTRAK 

 

Laporan Akhir ini disusun untuk memenuhi syarat kelulusan pada Jurusan 

Administrasi Bisnis Politeknik Negeri Sriwijaya yang berjudul Perancangan 

Website Sebagai Pemasaran Digital Pada PT El Jonash Swapraja Gemilang. 

Adapun tujuan dari Laporan Akhir ini yaitu untuk mengetahui bagaimana 

merancang website yang akan digunakan sebagai pemasaran digital bagi pelaku 

usaha PT El Jonash Swapraja Gemilang. Jenis data yang digunakan dalam 

penelitian ini adalah data pengembangan. Sumber data yang digunakan berupa 

data primer dan data sekunder. Metode pengumpulan data menggunakan riset 

lapangan dan riset kepustakaan. Analisa data yang digunakan berupa model 

ADDIE. Berdasarkan hasil rancangan website sebagai pemasaran digital pada PT 

El Jonash Swapraja Gemilang didapatkan hasil berupa penambahan jumlah klien, 

pekerja, dan pertukaran garansi, kemudian penambahan jumlah pengikut di 

Instagram dan Tiktok. Selain itu, PT El Jonash kini mampu bersaing dengan 

kompetitor serupa karena telah memiliki website yang mendukung pemasaran 

secara digital. 

 

Kata Kunci: Website, Pemasaran Digital 
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ABSTRACT 

 

This Final Report was prepared to fulfill the graduation requirements in the 

Business Administration Department of Sriwijaya State Polytechnic entitled 

Website Design as Digital Marketing at PT El Jonash Swapraja Gemilang. The 

purpose of this Final Report is to understand how to design a website that will be 

used as digital marketing for PT El Jonash Swapraja Gemilang business actors. 

The type of data used in this study is research and development data. The data 

sources used are primary and secondary data. The data collection method uses 

field research and library research. Data analysis used is the ADDIE model. 

Based on the results of the website design as digital marketing at PT El Jonash 

Swapraja Gemilang, the results are an increase in the number of clients, workers, 

and warranty exchanges, then an increase in the number of followers on Instagram 

and TikTok. In addition, PT El Jonash is now able to compete with similar 

competitors because it has a website that supports digital marketing. 

 

Keywords: Website, Digital Marketing 
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