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ABSTRAK

Nama : Intan Sekar Sari

Judul : Pengembangan Desain Kemasan Kopi Semendo Yang Inovatif
Sebagai Produk Oleh-Oleh Pada CV. Kopi Biji Umkm Di Kota
Palembang

Pengembangan desain kemasan Kopi Semendo ukuran 225gram dilakukan karena
desain sebelumnya belum secara maksimal merepresentasikan identitas budaya
dan asal daerah kopi dalam bentuk visual dan informasi tertulis. Oleh karena itu,
diperlukan inovasi desain yang tidak hanya menarik, tetapi juga informatif agar
dapat dijadikan oleh-oleh khas yang mewakili daerah penghasil kopi. Penelitian
ini bertujuan untuk mengetahui apakah desain kemasan Kopi Semendo dari CV.
Kopi Biji Palembang dapat dijadikan sebagai Produk Oleh-oleh yang informatif
melalui pengembangan Desain Kemasan. Metode yang digunakan adalah
Research and Development (R&D) versi Borg and Gall, dengan lima tahapan
utama: identifikasi potensi dan masalah, pengumpulan data, perancangan,
validasi, dan revisi desain. Pendekatan yang digunakan adalah mix methods,
dengan data dikumpulkan melalui wawancara dan angket yang melibatkan
pemilik usaha, ahli desain, dan konsumen (masyarakat umum) sebagai validator.
Hasil validasi menunjukkan bahwa desain kemasan Kopi Semendo mendapat
penilaian “Sangat Menarik™ dari seluruh validator, dengan skor 57 persentase 95%
dari pemilik usaha, skor 58 persentase 96,67% dari ahli desain, dan skor 9338
persentase 93,38% dari konsumen. Berdasarkan hasil tersebut, desain kemasan
dinilai layak sebagai produk oleh-oleh yang informatif dan representatif.

Kata Kunci: Desain Kemasan, Kopi Semendo, Produk Oleh-oleh, Identitas
Budaya, dan Metode R&D.
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ABSTRACT

Author : Intan Sekar Sari

Title :  Development Of Innovative Semendo Coffee Packaging Design
As A Souvenir Product At Umkm CV. Kopi Biji In Palembang
City

The development of the 225gram Semendo Coffee packaging design was carried
out because the previous design had not optimally represented the cultural
identity and origin of the coffee in the form of visuals and written information.
Therefore, a design innovation is needed that is not only attractive, but also
informative so that it can be used as a typical souvenir that represents the coffee
producing area. This study aims to determine whether the Semendo Coffee
packaging design from CV. Kopi Biji Palembang can be used as an informative
souvenir product through the development of Packaging Design. The method used
is Research and Development (R&D) version of Borg and Gall, with five main
stages. identification of potential and problems, data collection, design,
validation, and design revision. The approach used is mix methods, with data
collected through interviews and questionnaires involving business owners,
design experts, and consumers (the general public) as validators. The validation
results show that the Semendo Coffee packaging design received a "Very
Attractive” rating from all validators, with a score of 57 percent 95% from
business owners, a score of 58 percent 96.67% from design experts, and a score
of 9338 percent 93.38% from consumers. Based on these results, the packaging
design is considered suitable as an informative and representative souvenir
product.

Keywords: Packaging Design, Semendo Coffee, Souvenir Products, Cultural
Identity, and R&D Methods.
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