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KATA PENGANTAR 

 

Puji syukur saya panjatkan ke hadirat Allah SWT atas segala limpahan 

rahmat, taufik, serta hidayah-Nya sehingga saya dapat menyelesaikan laporan akhir 

yang berjudul “Perancangan Konten Media Sosial Instagram Untuk Meningkatkan 

Promosi Pada UMKM Toko JR Aquatic di Palembang.”  Laporan akhir ini 

membahas tentang bagaimana strategi perancangan konten media sosial, khususnya 

Instagram, dapat dimanfaatkan sebagai sarana promosi untuk meningkatkan 

jangkauan dan daya tarik pelanggan terhadap produk-produk yang ditawarkan oleh 

UMKM Toko JR Aquatic.  

Pentingnya pemanfaatan media sosial di era digital saat ini, terutama bagi 

UMKM dalam memperluas pasar dan menjangkau konsumen secara lebih efektif.  

Metode ADDIE digunakan sebagai pendekatan sistematis dalam merancang dan 

mengimplementasikan konten. Pada tahap analisis, penulis mengidentifikasi 

masalah dan kebutuhan promosi. Tahap desain memuat rencana visual, tema, dan 

jadwal unggahan. Pengembangan dilakukan dengan membuat konten berupa foto 

produk, caption promosi, dan desain feed. Tahap implementasi mencakup 

pengunggahan konten ke Instagram Toko JR Aquatic, sedangkan evaluasi 

dilakukan dengan melihat performa konten melalui fitur insight seperti reach dan 

engagement. 

Saya menyadari bahwa laporan akhir ini masih memiliki banyak kekurangan, baik 

dari segi isi maupun penyajian. Oleh karena itu, saya sangat mengharapkan saran dan kritik 

yang membangun guna menyempurnakan laporan ini ke depannya. 

Akhir kata, saya mengucapkan terima kasih kepada semua pihak yang telah 

membantu dan memberikan dukungan dalam proses penyusunan laporan ini. Semoga 

laporan ini dapat memberikan manfaat serta menjadi referensi bagi pengembangan promosi 

UMKM melalui media sosial. 

Palembang,        Juli 2025 

Penulis  

 

Arisha Silva Abhista 

NPM 062230601366 
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