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ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui bagaimana penggunaan media promosi 

pada Pusat Oleh-Oleh Palembang Kerupuk dan Kemplang Ellen Cabang Plaju dan 

usaha-usaha yang dilakukan oleh Pusat Oleh-Oleh Palembang Kerupuk dan 

Kemplang Ellen Cabang Plaju dalam mencapai target penjualan melalui media 

promosi. Data yang dikumpulkan melalui studi lapangan, wawancara dan studi 

kepustakaan. analisis data yang digunakan kualitatif deskriptif yang berupa 

uraian-uraian dengan menggunakan referensi buku-buku literatur tentang 

permasalahan yang akan dibahas. Hasil wawancara menunjukkan bahwa Pusat 

Oleh-Oleh Palembang Kerupuk dan Kemplang Ellen Cabang Plaju dalam 

mempromosikan produknya hanya menggunakan media promosi periklanan 

yakni papan nama dan internet.  Berdasarkan hasil pembahasan penulis salah satu 

cara untuk dapat meningkatkan target penjualan dengan melakukan 

pengembangan penggunaan media promosi yang dilakukan dengan menambahkan 

media cetak berupa brosur dan surat kabar.  Pusat Oleh-Oleh Palembang Kerupuk 

dan Kemplang Ellen Cabang Plaju sangat cocok untuk menggunakan media ini 

karena media ini dapat menjangkau target pasar dengan luas, juga sesuai dengan 

jenis produk yang ditawarkan yang berupa jenis produk konsumsi, dan lebih dekat 

dengan konsumen. 

 

Kata Kunci: Media Promosi, Target Penjualan 
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ABSTRACT 

 

The purpose of this report to know how the use of promotion media in Pusat 

Oleh-Oleh Palembang Kerupuk and Kemplang Ellen Branch Plaju and the efforts 

undertaken by Pusat Oleh-Oleh Kerupuk and Kemplang Ellen Branch Plaju in 

achieving sales targets through a promotion media. The data collected study 

research, interviews and library research. The data analysis used descriptive 

qualitative descriptions in the form of using reference books of literature about the 

issues to be discussed. The interviews showed that the Pusat Oleh-Oleh Kerupuk 

and Kemplang Ellen Branch Plaju in promoting their products using only media 

advertising that nameplate and internet. Based on the results of the discussion the 

author of one of the ways to increase sales targets by developing the use of the 

promotion media carried out by adding print media such as brochures and 

newspapers. Pusat Oleh-Oleh Kerupuk and Kemplang Ellen Branch Plaju very 

suitable to use this media because it can reach the target media with broad market, 

also in accordance with the type of products offered in the form of types of 

consumer products. 

 

Keywords:  Media Promotion, and Sales Target 
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