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ABSTRACT

Promotion Strategy In Volume Increase Sales At PT Honda Maju Mobilindo
Palembang (under the guidance of Mr. Drs. Dibyantoro, M.M. and Mrs.
Trisilowati, SE, M.M). formulation of the problem in this final report is how the
promotion strategies in increasing the volume of sales at PT Honda Maju
Mobilindo Palembang. Where the research was conducted at PT Honda Maju
Mobilindo Palembang is located at Jl. Kol. H. Burlian No. 338 Palembang. The
data used in this study are primary data collected through observation and
interviews regarding promotion strategy at PT Honda Maju Mobilindo Palembang
and secondary data obtained in the form of a brief history of the company and the
company's work activities. The preparation of this final report uses qualitative
descriptive method that is theoretically by focusing on the study, aided by reading
books related to the issues to be studied, so as to provide information that authors
need and eventually I will attempt to draw conclusions and suggestions , The
results obtained that the promotion strategy at PT Honda Maju Mobilindo
Palembang effect on the volume of sales and promotion costs. Based on the
results obtained, it can be concluded that the effect of the promotion strategy and
the volume of sales made at PT Honda Maju Mobilindo Palembang has not been
effective due to the influence of promotional strategies and existing sales volume,
the company has not been able to become the number one automotive company in
Indonesia or the world.

Keywords:  Promotion Strategy, Sales Volume, Automotive Vehicles Cars.
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ABSTRAK

Strategi Promosi Dalam Meningkatkan Volume Penjualan Pada PT Honda Maju
Mobilindo Palembang (dibawah bimbingan Bapak Drs. Dibyantoro, M.M. dan
Ibu Trisilowati, S.E., M.M.). perumusan masalah dalam laporan akhir ini adalah
bagaimana strategi promosi dalam meningkatkan volume penjualan pada PT
Honda Maju Mobilindo Palembang. Tempat penelitian dilakukan di PT Honda
Maju Mobilindo Palembang yang beralamat di Jl. Kol. H. Burlian No. 338
Palembang. Data yang digunakan dalam penelitian ini adalah data primer yang
dikumpulkan melalui pengamatan dan wawancara mengenai strategi promosi
pada PT Honda Maju Mobilindo Palembang dan data sekunder yang didapat
berupa sejarah singkat perusahaan dan aktivitas kerja perusahaan. Penyusunan
laporan akhir ini menggunakan metode deskriptif kualitatif yang bersifat teoritis
dengan memfokuskan pada hal yang diteliti, dibantu dengan membaca buku-buku
yang berhubungan dengan persoalan yang akan diteliti, sehingga dapat
memberikan keterangan yang penulis butuhkan dan pada akhirnya nanti penulis
akan mencoba menarik kesimpulan dan saran. Hasil penelitian yang diperoleh
bahwa strategi promosi pada PT Honda Maju Mobilindo Palembang berpengaruh
pada volume penjualan dan biaya promosi. Berdasarkan hasil yang diperoleh,
maka dapat disimpulkan bahwa pengaruh strategi promosi dan volume penjualan
yang dilakukan pada PT Honda Maju Mobilindo Palembang belum efektif karena
dengan pengaruh strategi promosi dan volume penjualan yang ada, perusahaan
belum mampu menjadi perusahaan otomotif nomor satu di Indonesia ataupun
dunia.

Kata Kunci:  Strategi Promosi, Volume Penjualan, Kendaraan Otomotif Mobil.
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