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ABSTRAK 
 

 
Tujuan dari laporan akhir ini adalah untuk meninjau strategi promosi penjualan yang 
dilakukan PT Astra International Tbk-Honda Plaju Palembang dalam meningkatkan 
penjualan sepeda motor, dan beberapa faktor-faktor eksternal yang mempengaruhi 
penjualan pada PT Astra International Tbk-Honda Plaju Palembang. Teknik yang 
digunakan dalam mengumpulkan data adalah riset lapangan dan riset kepustakaan. 
Data yang dianalisis adalah strategi promosi yang dilakukan meliputi:  sample, 
kupon, tawaran uang kembali (rabat), paket harga, premium, hadiah/undian dan 
faktor-faktor eksternal yang meliputi :menurunnya harga komoditi (sawit dan karet), 
naiknya harga BBM, dan harga kurs dollar tidak menentu. Penulis menemukan ada 
beberapa strategi yang kurang efektif dilakukan yang membuat penjualan menurun 
yaitu sample, kupon dan premium. Penulis menyarankan agar PT Astra International 
Tbk-Honda Plaju Palembang mempertahankan dan untuk lebih mengefektifkan 
strategi-strategi promosi yang telah dilakukan dan harus dapat mengatasi faktor-
faktor eksternal yang mempengaruhi penjualan sepeda motor Honda dengan cara 
melakukan kerja sama dengan perusahaan-perusahaan BUMN dan BUMD yang ada, 
sehingga bila terjadi penurunan harga komoditas perkebunan dampaknya tidak 
mempengaruhi tingkat penjualan motor Honda 
 
(Kata kunci: Strategi Promosi Penjualan) 
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ABSTRACT 

 

The purpose of this final report is to review the sales promotion strategis and some 
external factors that influencing the sales of PT Astra International Tbk-Honda Plaju 
Palembang.  The methods used in the data collection is field research and library 
research. The analyzed data are promotion strategies including sample, coupon, 
cashback offer, price package, premium, doorprize and some external factors such as 
the decreasement of commodity’s price (coconut and rubber), increasement price of 
refined fuel oil, and the exchange rate fluctuation. The author found that there were 
some ineffective strategies that gave impact to the sales decreasement. Those 
strategies were sample, coupon and premium. The author suggest this company to 
increase the effectivity of promotion strategies and manage the external factors by 
create some coorporations with some other available public company so that the 
commodity price decreasement will not influencing the Honda motorcycle sales. 

 
Keywords:  Sales Promotion Strategy 
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