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ABSTRAK

Judul dari Laporan Akhir ini adalah Tinjauan Terhadap Penerapan Bauran
Promosi Pada Koperasi Songket Palembang (Kopsop). Adapun tujuan dari
penelitian ini yaitu untuk mengetahui apakah bauran promosi yang diterapkan
oleh Koperasi Songket Palembang (Kopsop) sudah baik dan untuk mengetahui
usaha-usaha yang baik yang dilakukan oleh Koperasi Songket Palembang
(Kopsop) dalam menerapkan bauran promosi. Penelitian ini dilakukan pada
Koperasi Songket Palembang (Kopsop) yang beralamat di Jalan Talang Kerangga
No. 73 RT. 19 Kelurahan 30 Ilir Kecamatan Ilir Barat II Palembang.  Hasil dari
penelitian ini didapatkan bahwa dalam kegiatan promosi yang dilakukan oleh
Koperasi Songket Palembang (Kopsop) hanya mengandalkan papan nama, kartu
nama dan ikut dalam pameran. Selain itu juga Koperasi Songket Palembang
(Kopsop) mengalami penurunan penjualan selama 4 (empat) tahun terakhir.
Berdasarkan kesimpulan tersebut, penulis menyarankan  agar Koperasi Songket
Palembang (Kopsop) menggunakan promosi penjualan berupa peragaan, dimana
dalam melakukan peragaan ini tidak memerlukan dana yang besar sehingga
Koperasi Songket Palembang (Kopsop) dapat menggunakannya. Koperasi
Songket Palembang (Kopsop) juga dapat bekerja sama dengan Pemerintah terkait
untuk memperkenalkan produk-produk songket yang dihasilkan oleh Koperasi
Songket Palembang (Kopsop).

Kata kunci:  Bauran Promosi
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ABSTRACT

The title of this final report is consideration of Promotion Mix at Koperasi
Songket Palembang (Kopsop).  The purpose of this research is to know have the
promotion mix which were applied by Koperasi Songket Palembang (Kopsop)
been good and to know the good efforts that should be done by Koperasi Songket
Palembang (Kopsop) in applying promotion mix. The research was done at
Koperasi Songket Palembang (Kopsop) which is located on Jalan Talang
Kerangga No. 73 RT. 19 Kelurahan 30 Ilir Kecamatan Ilir Barat II Palembang.
The result of this research showed that, in promotion Koperasi Songket
Palembang (Kopsop) only used ‘papan nama’, name card and joined in
exhibition.  Beside that, Koperasi Songket Palembang (Kopsop) experience the
descent in selling in the last four years.  Based on the conclusion, the author
suggest Koperasi Songket Palembang (Kopsop) uses sales promotion like
ostentation where in doing ostentation it does not need much money so that
Koperasi Songket Palembang (Kopsop) can apply it. Koperasi Songket
Palembang (Kopsop) can make cooperation with the government, too, in
introducing songket which were produced by Koperasi Songket Palembang
(Kopsop).

Key word:  Promotion mix
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