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ABSTRACT

The report is titled “review application promotionl mix at Usaha Kue Kania

Kalidoni Palembang”.  The purpose of this report, want to know the extend to

wich use of 3 promotional mix that has been applied by Usaha Kue Kania

Kalidoni Palembang.  Data were collected through interviews and observation,

and analyzed based on qualitative.  The result show that the promotional at Usaha

Kue Kania Kalidoni Palembang less effective.  The writer suggest that the

company should use advertising such as print media and electronic media to

inform their products to costumers so that people can know more about their

products and can improve their sales.

Keyword: Marketing Mix
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ABSTRAK

Laporan ini berjudul “Tinjauan Penerapan Bauran Promosi Pada Usaha Kue

Kania Kalidoni Palembang”.  Tujuan dari laporan ini untuk mengetahui

efektivitas 3 bauran promosi yang telah diterapkan oleh Usaha Kue Kania

Kalidoni Palembang.  Data dikumpulkan melalui wawancara dan observasi. Dan

dianalisis berdasarkan analisis data kualitatif.  Hasil penelitian ini menunjukkan

bahwa penggunaan promosi pada Usaha Kue Kania Kalidoni Palembang kurang

efektif. Jadi berdasarkan penelitian ini penulis menyarankan bahwa perusahaan

harus menggunakan iklan seperti melalui media cetak ataupun media elektronik

untuk menginformasikan produk mereka kepada pelanggan sehingga masyarakat

dapat lebih mengenal lagi tentang produk mereka dan dapat meningkatkan

penjualan mereka.

Kata kunci:  Bauran promosi
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