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ABSTRACT

The purpose of this report is to determine more clearly and efforts that have been
made by the daily newspaper advertising SUMEKS in line with the increase in
cooperation  with various institutions, giving promo advertising and corporate
programs.  For date  of the company, the writer uses the method of data collection
with interviews authors report result using qualitative methods.  Results of the
study found that has been done is cooperating with various institutions, giving
promo advertising, and programs of the company.  Writer suggested should
SUMEKS newspaper company can conduct cooperation with various institutions
more streamlined, promo running again because many people do not know
promos given especially for salespeople to be more able to better market their
service, programs still running the company remains smooth as well as the
existing websites can be effected back.

Keywords:  Utilization, Polsri Digital Library user
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ABSTRAK

Tujuan dari laporan akhir ini adalah untuk mengetahui lebih jelas dari upaya yang
sudah dilakukan oleh Harian Surat Kabar Sumatera Ekspres dalam peningkatan
pemasangan iklan baris dengan melakukan kerjasama dengan berbagai lembaga,
memberikan promo-promo iklan dan program-program perusahaan. untuk
mendapatkan data dari perusahaan ini, penulis menggunakan metode
pengumpulan data dengan wawancara. untuk menganalisis data hasil laporan
penulis menggunakan metode kualitatif.  hasil dari penelitian didapat bahwa
upaya yang sudah dilakukan yaitu dengan melakukan kerjasama dengan
perusahaan lain, memberikan promo iklan serta melakukan program perusahaan.
Penulis menyarankan sebaiknya perusahaan Surat Kabar Sumatera Ekspres
melakukan kerjasama dengan berbagai lembaga lebih banyak lagi, promo yang
sudah berjalan sebaiknya diefektifkan karena hanya sedikit masyarakat yang tahu
terutama wiraniaga dapat lebih aktif dalam memasarkan jasa serta program-
program perusahaan yang berjalan tetap berjalan lancar, dan website mengenai
perusahaan dapat defektifkan lagi.

Kata kunci: Promosi penjualan.
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