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ABSTRACT

The title of this final report is the effectiveness used of instagram as a Media
Campaign on Annisa Wedding Organizer Palembang. The purpose of this study
was to identify and analyze the effectiveness used of instagram as a media
campaign on Annisa Wedding Organizer. This research was conducted at Annisa
Wedding Organizer which located in OPI Resident Block Anggrek AA No. 12
Jakabaring Palembang. The result from this study less optimal promotional
activities have been performed because the consumers of Annisa Wedding
Organizer have decreased. It happens because of the increasing number of
business competitors who engaged in services Wedding Organizer especially with
the advancement of technology today. There are a lot of company which very
innovative in the promotion activity which to maximize the used of social
networking media so the authors suggest in Annisa Wedding Organizer to used
instagram as a media campaign as a social networking site that is booming today.

Keywords: the effectiveness used of Instagram, Media Campaign.
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ABSTRAK

Judul dari Laporan Akhir ini adalah Efektivitas Pemanfaatan Instagram Sebagai
Media Promosi Pada Annisa Wedding Organizer Palembang. Adapun tujuan dari
penelitian ini adalah untuk mengetahui dan menganalisa pemanfaatan instagram
sebagai media promosi pada Annisa Wedding Organizer. Penelitian ini dilakukan
pada Annisa Wedding Organizer yang berlokasi di Perumahan OPI Blok Anggrek
AA No. 12 Jakabaring Palembang. Hasil dari penelitian ini kurang optimalnya
kegiatan promosi yang telah dilakukan Annisa Wedding Organizer karena masih
terjadinya penurunan jumlah konsumen pada Annisa Wedding Organizer, hal
tersebut terjadi karena semakin banyaknya pesaing bisnis yang bergerak di bidang
jasa Wedding Organizer apalagi  dengan kemajuan teknologi saat ini banyak
perusahaan yang semakin keratif dan gencar dalam berpromosi yaitu dengan
memaksimalkan pemanfaatan media jejaring sosial sehingga penulis menyarankan
pada Annisa Wedding Organizer untuk memanfaatkan instagram sebagai media
promosi karena instagram merupakan situs jejaring sosial yang sedang booming
saat ini.

Kata kunci: Efektivitas pemanfaatan instagram, Media promosi.
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