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ABSTRAK 

 

Laporan Akhir ini dibuat dengan tujuan untuk mengetahui hubungan harga 

penjualan dan pengaruh harga dalam menentukan omzet penjualan di Ainun Kue 

Palembang. Data yang digunakan adalah data penjualan dan harga dari Ainun Kue 

Palembang dari tahun 2011 sampai dengan 2015. Metode yang digunakan adalah 

deskriptif dengan analisa kuantitatif menggunakan rumus korelasi pearson dan 

least square serta wawancara dengan pemilik Ainun Kue Palembang. Hasil yang 

di dapatkan oleh penulis yaitu realisasi penjualan Ainun Kue Palembang tidak 

mencapai target penjualan yang telah ditentukan oleh pemilik usaha. Perhitungan 

hubungan harga terhadap omzet penjualan yaitu positif tapi lemah sebesar 0,234 

dan nilai koefisien penentu sebesar 5,47%. Untuk itu,  permasalahan ini harus di 

perbaiki dengan cara mempertimbangkan penetapan harga dan produksi dengan 

melihat berbagai aspek sehingga target penjualan dapat tercapai. 

 

Kata Kunci:   Harga , Target, Omzet Penjualan,  
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ABSTRACT 

 

The Final Report was created for the purpose of determining the relationship of 

sales prices and the effect of price in determining the sales turnover in Ainun Kue 

Palembang. The data used were data sales and prices of Ainun Kue Palembang 

from 2011 to 2015. The method used was descriptive quantitative analysis using 

Pearson correlation formula and least square and also interview with the owner 

Ainun Kue Palembang. The results gotten showed that the sales Ainun Kue 

Palembang did not achieve the sales target set by the business owner. The 

calculation of relation of price to the sales turnover is positive but weaker at 0.234 

and determinant coefficient value of 5.47%. Therefore, this problem should be 

fixed by taking into pricing and production by looking at various aspects of that 

sales target can be achieved. 

 

Keywords: Price, Target, Sales Turnover 
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