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ABSTRAK 
 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui bagaimana kontribusi bauran 
pemasaran beserta dimensi bauran pemasaran yang paling dominan dalam 
pengambilan keputusan pembelian konsumen pada Minimarket Daily Mart Tanah 
Mas. Adapun yang melatarbelakangi penelitian ini yaitu adanya beberapa pesaing 
Minimarket Daily Mart Tanah Mas di wilayah yang sama. Populasi penelitian ini 
diambil dari konsumen yang berbelanja di Minimarket Daily Mart dengan jumlah 
sampel 50 responden. Dalam penelitian ini penulis menggunakan teknik Non-
Probability Sampling dengan metode Accidental Sampling yaitu siapa saja yang 
bertemu peneliti dapat digunakan sebagai sampel bila dipandang orang tersebut 
cocok sebagai sumber data. Analisis ini menggunakan perhitungan persentase 
dimensi bauran pemasaran dalam pengambilan keputusan pembelian konsumen, 
yaitu produk, harga, promosi dan saluran distribusi yang kemudian digolongkan 
menggunakan dasar interpretasi. Berdasarkan hasil kuesioner dari 50 responden 
penelitian, diketahui bahwa dimensi saluran distribusi merupakan dimensi 
dominan dengan persentase sebesar 88,16% dan dimensi promosi merupakan 
dimensi dengan persentase terendah yaitu sebesar 74,1%. Konsumen mengaku 
bahwa mereka setuju untuk membeli barang-barang di Minimarket Daily Mart 
Tanah Mas karena beberapa alasan, seperti kebutuhan, rekomendasi, nyaman, 
produk dan harga terjangkau, dan pelayanan pramuniaga. 
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ABSTRACT 
 

This report aims to know how is the contribution of marketing mix and the most 
dominant marketing mix’s dimension in consumer taking purchase decision at 

Minimarket Daily Mart Tanah Mas. Background of this research due to some 
Minimarket Daily Mart Tanah Mas’ opponents in the same area. Population of the 
research is whole consumers and the sample are about 50 respondents. In this 
case, author is using Non-Probability Sampling technique with Accidental 
Sampling method, it means everyone can be choosen as sample if author thinks 
they are suitable as source. Percentage formula is used to analyze the answers 
about marketing mix dimensions in consumer purchasing decision, there are 25 
questions and following questions are about product, price, promotion, and place 
then classify using interpretation score criteria. According to the result of 
questionnaires have spread, the highest dimension contributes in consumer taking 
purchase decision is place which gain 88,16% and the promotion is the lowest 
which it only has 74,1%. Consumers confess that they are agree to purchase goods 
in Minimarket Daily Mart Tanah Mas because of some reasons such as their 
needs, recomendation people, comfortable, product and price offered, and their 
salesperson. 
 
 
Keyword: Marketing Mix, Purchase Decision. 
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