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ABSTRAK

Tujuan laporan akhir ini untuk mengetahui bagaimana peranan media periklanan
dalam meningkatkan penjualan produk rabbani pada CV Rabbani Asysa Cabang
Plaju Palembang. Teknik pengumpulan data yang digunakan oleh penulis
menggunakan riset lapangan meliputi yaitu wawancara, dan dokumentasi. Dari
data yang telah diperoleh, penulis menemukan beberapa permasalahan mengenai
media periklanan terhadap penjualan, sehingga terjadinya penurunan penjualan.
CV Rabbani Asysa Cabang Plaju Palembang menggunakan beberapa media
periklanan meliputi surat kabar, televisi, radio, x-banner, spanduk, brosur dan
internet facebook. Pada tahun 2013 CV Rabbani Asysa Cabang Plaju Palembang
hanya menggunakan 3 (tiga) media periklanan meliputi televisi, radio, dan
spanduk, dengan jumlah penjualan 32.347 pieces, dan ditahun 2014 menggunakan
5 (lima) media periklanan meliputi surat kabar, x-banner, spanduk, brosur dan
internet (facebook) sehingga jumlah penjualan pun meningkat menjadi 44.053
pieces, namun pada tahun 2015 saat CV Rabbani Asysa Cabang Plaju Palembang
hanya menggunakan 3 (tiga) media periklanan jumlah penjualannya menurun.
Oleh karena itu untuk meningkatkan penjualannya sebaiknya CV Rabbani Asya
Cabang Plaju Palembang mempertahankan beberapa media periklanan yang telah
digunakan supaya penjualan dapat dengan meningkat dan menambahkan beberapa
media periklanan lain seperti x-banner dan surat kabar digunakan kembali agar
dapat menarik minat konsumen.

Kata kunci: Media Periklanan, Penjualan.



ABSTRACT

The purpose of this final report to find out how the role of the advertising media
in increasing product sales at CV Rabbani Asysa Branch Plaju Palembang. Data
collection techniques used by the authors using field research which included
interviews and documentation. Data were obtained from the authors found several
problems regording advertising to sales, so that the decline in sales. CV Rabbani
Asysa Branch Plaju Palembang using multiple advertising media such as
newspaper, television, radio, x-banner, banners, brochures, and the internet
(facebook). In 2013 CV Rabbani Asysa Branch Plaju Palembang, using only 3
(three) advertising media include, television, radio, and banner with sales of
32.341 pieces and added in 2014 using 5 (five) advertising media include
newspaper, X-banner, banners, brochures and the internet (facebook) so the
number of sales increased into 44.053 pieces, but in 2015 when the CV Rabbani
Asysa Branch Plaju Palembang only use 3 (three) the number of media
advertising sales declined. Therefore to increase sales should CV Rabbani Asysa
Branch Plaju Palembng maintain some advertising media that has been used so
that the sales can be increased by adding some other advertising media such as, x-
banner, and newspaper used again in order to attract consumers.

Key words: Advertising, Sales
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