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ABSTRAK 
 

 

Laporan ini berjudul “Tinjauan Terhadap Penerapa Saluran Distribusi pada 

Minimarket Kopkar Pura II Balido Palembang “.  Tujuan laporan akhir ini yaitu 

untuk mengetahui bagaimana penerapan Saluran Distribusi pada Minimarket 

Kopkar Pura II Balido Palembang. Teknik pengumpulan data yang digunakan 

adalah wawancara, observasi dan riset kepustakaan.  Sumber data dalam laporan 

akhir ini adalah data primer dan data sekunder dan dianalisis berdasarkan 

deskriptif kualitatif.  Hasil pengolahan data menunjukkan bahwa dalam penerapan 

saluran distribusi pada minimarket kopkar pura II balido ada beberapa aspek yang 

perlu di perbaiki yaitu pada produk, sebaiknya Minimarket Kopkar Pura II Balido 

Palembang dapat menambah jenis produk line.  Minimarket Kopkar Pura II 

Balido Palembang dapat mendirikan lokasi yang lebih strategis untuk di jadikan 

lokasi bisnis yaitu di airport  SMB II Palembang.  Minimarket Kopkar Pura II 

Balido Palembang dapat menambah jenis advertising lain seperti media spanduk. 

 

 

 

 

Kata kunci: Saluran Distribusi, produk line, advertising 
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ABSTRACT 

 

 

 

The report is titled “An overview concerning application of distribution channel at 

Minimarket Kopkar Pura II Balido Palembang.  The purpose of this study is to 

find out how the application of distribution channel at Minimarket Kopkar Pura II 

Balido Palembang.  The data were collected through interview, observation and 

research literature.  The data type is primary and secondary and the analysis this 

study is based on descriptive qualitative.  The result show that application of 

distribution channel at Minimarket Kopkar Pura II Balido there’s are several 

aspects must be fixed that is first, product minimarket kopkar pura II balido 

Palembang can attach variety of line product.  Next distribution/ place Minimarket 

Kopkar Pura II Balido Palembang be capable of establish location is more 

strategic to be bussiness location on airport SMB II Palembang.  And the last, 

Minimarket Kopkar Pura II Balido Palembang can attach other advertising similar 

to banners. 
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