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ABSTRAK

Laporan ini bertujuan untuk mengetahui peran strategi promosi dalam upaya
meningkatkan penjualan produk jasa asuransi pada PT Asuransi Bringin Sejahtera
Artamakmur (Cabang Palembang). Perusahaan asuransi ini berlokasi di Jalan
Mayor Ruslan No. 812. Palemabang. Berdasarkan metode peneletian yang
digunakan adalah wawancara, maka dapat diketahui, jenis promosi yang
digunakan di Perusahaan adalah melalui brosur, internet, pameran dan penjualan
pribadi. Media promosi internet masih belum di organisir dengan baik, kegiatan
promosi melalui pameran masih bergantung dengan kegiatan dari Bank BRI dan
promosi melalui penjualan pribadi masih mengalami kendala dengan kurangnya
tenaga pemasar. Penulis dapat menyimpulkan bahwa strategi promosi yang
diterapkan di perusahaan, masih belum berjalan dengan baik dan belum
memberikan pengaruh yang besar dalam penjulan produk asuransi. Berdasarkan
kesimpulan, penulis menyarankan perusahaan harus meningkatkan kegiatan
promosi dengan menambahkan media promosi yang telah mereka gunakan dengan
media promosi iklan di surat kabar dan Koran lokal.

Kata kunci: strategi promosi, bauran promsi



ABSTRACT

The purpose of the report is to know the role of promotion strategy in attempting
to increase the sales of products insurance services in PT Asuransi Bringin
Sejahtera Artamakmur (Cabang Palembang).This insurance company is located at
Jalan Mayor Ruslan No. 812. Palembang. Based on the research method used was
the interview, it can be known that the type of promotion that is used in the
company is through the internet, brochures, fair and personal selling. Media
promotion of the internet is still not well organized, promotional activities through
the fair still depend on BRI activities and promotion through personal selling are
still has obstacles with lack of sales marketers. The authors can conclude that the
promotional strategy applied in company is still not going well and have not
provided a great influence in the previous insurance products. Based on
conclusion, the author suggests that company should enhance promotional
activities by adding promotional media they have use with promotion media
advertising in the newspaper and the local newspaper.

Key words: promotion strategy, promotional mix
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