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ABSTRACT

The title of the final report is “The Analysis of Cost Promotion In Increasing Sales
Volume at Optic Ganda Palembang”. The purpose of this research is to find out
how big the role of the cost promotion that have been issued by the company in
increasing sales volume. The data used are secondary data that writer got from
the owner of the company. Methods that used in this research are qualitative and
quantitative with the Correlation Coefficient, Coefficient of Determination, and
Simple Regression Linier. From the results of calculation that was done by the
writer, it can be known that value (r) is 0.90 or approaching 1, it means that there
is a strong and positive relationship between the cost of promotions and sales
volume, and the result of Coefficient of Determination is 81% which means that
the volume of sales affected by the cost of promotion is 81% and the remaining
19% portrayed of influenced by other factors. As for predictions of sales is
expected to increase amounting to Rp 56.763.000 for every year with equation Y
= 559.860.600 + 56.763.600 (X). Overall means the cost of promotion play
significant role in increasing sales volume.

Keywords: Cosf of Promotion, Sales Volume



ABSTRAK

Judul laporan akhir yang diambil oleh penulis adalah “Analisis Biaya Promosi
Dalam Meningkatkan Volume Penjualan Pada Optic Ganda Palembang”. Tujuan
dibuatnya penelitian ini adalah untuk mengetahui seberapa besar peran biaya
promosi yang telah dikeluarkan oleh perusahaan dalam meningkatkan volume
penjualan. Data yang digunakan adalah data sekunder yang penulis dapat dari
pemilik perusahaan. Metode yang digunakan dalam penilitian ini adalah metode
kualitatif dan kuantitatif dengan rumus koefisien korelasi, koefisien determinasi,
dan regresi linier sederhana. Dari hasil perhitungan yang telah dilakukan oleh
penulis maka dapat diketahui bahwa nilai (r) adalah sebesar 0,90 atau mendekati
1, berarti ada hubungan yang kuat dan positif antara biaya promosi dan volume
penjualan, dan Koefisien Determinasinya sebesar 81% yang berarti volume
penjualan dipengaruhi oleh biaya promosi sebesar 81% dan sisanya sebesar 19%
diperankan atau dipengaruhi oleh faktor lain. Sedangkan untuk ramalan penjualan
diperkirakan akan mengalami kenaikan sebesar Rp 56.763.600 setiap tahun
dengan persamaan Y = 559.860.600 + 56.763.600 (X). Berarti biaya promosi
berperan signifikan dalam meningkatkan volume penjualan.

Kata kunci: Biaya Promosi, Volume Penjualan
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