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MOTTO: 
 
Jika Allah  mengetahui ada kebaikan dalam hatimu, niscaya Dia akan 
memberikan kepadamu yang lebih baik dari apa yang telah diambil daripadamu 
dan Dia akan mengampuni kamu. 
                  (QS. Al-Anfal:70) 
  
Karena sesungguhnya sesudah kesulitan itu ada kemudahan. 
        (QS. Al-Insyirah:5) 
 
Insya Allah, aku akan memberangkatkan kalian untuk pergi ke tanah suci Bapak 
dan Ibuku tercinta. 
        (Penulis) 
 
 
 

Kupersembahkan kepada: 
 Bapak dan Ibuku Tercinta 
 Kedua Kakakku Yang 

Kusayangi 
 Bapak dan Ibu Dosen yang 

Kuhormati 
 Teman-teman Seperjuangan di 

Kelas 6 AE yang Kusayangi 
 Almamaterku 

 

 

 

 

 

 

 



vi 
 

ABSTRAK 

 

Analisis Terhadap Metode  Anggaran Penjualan Pada PT Finansia 

Multifinance (Kredit Plus) Cabang Prabumulih 

Emil Ulfi (xiv + 76  halaman), 2016 

Email: Emil_ulfi@yahoo.co.id 

 

 

Laporan Akhir ini dilatar belakangi oleh penyusunan anggaran dalam menunjang 

aktivitas perusahaan di PT Finansia Multifinance (Kredit Plus) Cabang 

Prabumulih. Adapun teori penyusunan anggaran yang digunakan untuk dalam 

penyusunan anggaran bagi perusahaan adalah dengan menggunakan tiga metode 

yaitu metode least square, metode kuadrat, dan metode moment. Tujuan 

pembuatan laporan Akhir ini untuk mengetahui cara penyusunan anggaran yang 

tepat bagi perusahaan. Dalam menyelesaikan laporan akhir ini penulis mengambil 

data dari  PT Finansia Multifinance (Kredit Plus) Cabang Prabumulih melalui 

riset kepustakaan, observasi, dan wawancara langsung ke perusahaan yaitu berupa 

data anggaran penjualan perusahaan untuk tahun 2011, 2012, 2013, 2014 dan 

2015. Dari hasil analisis penulis, perusahaan menggunakan metode Top Down 

dalam menentukan anggaran perusahaan dimana proses penyusunan anggaran 

ditetapkan oleh pimpinan tanpa adanya keterlibatan bawahan. Penulis juga 

menemukan masalah, yaitu perusahaan  belum melakukan teknik yang tepat 

dalam menentukan anggaran penjualan perusahaan. Dari hasil analisis penulis, 

metode least square adalah metode yang paling mendekati realisasi anggaran.  

 

Kata kunci : Anggaran penjualan, realisasi penjualan, metode peramalan 

penjualan. 
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ABSTRACT 

 

Analysis of Budget Method Sales At PT Finansia Multifinance (Credit Plus) 

Branch Prabumulih  

Emil Ulfi (xiv + 76 pages), 2016 

Email: Emil_ulfi@yahoo.co.id 

 

 

The background of this Final Report by the budget to support the company's 

activities in PT Finansia Multifinance (Credit Plus) Branch Prabumulih. As for the 

theory of budgeting that is used for the preparation of the budget for the company 

is using three methods: the method of least squares, squares method, and the 

method of moment. The purpose of making this final report to find out how the 

budget is right for the company. In completing the final report writer take the data 

from PT Finansia Multifinance (Credit Plus) Branch Prabumulih through library 

research, observation, and interviews directly to the company in the form of the 

company's sales budget data for the years 2011, 2012, 2013, 2014 and 2015. From 

the analysis author, company Top Down method in determining the budget of 

companies in which the budget process is set by the employer without the 

involvement of subordinates. The author also found the problem, the company has 

not made the proper technique in determining the budget of the company's sales. 

From the analysis of the author, the least squares method is the method that most 

closely realization of the budget. 

 

Keywords: Budget sales, sales, sales forecasting methods. 
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