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ABSTRAK 
 

 

Analisis Break Even Point sebagai Alat Perencanaan Laba Jangka 

Pendek pada PT Awfa Smart Media Palembang  
Zahid Ahmad, 2016 (xiv + 68 Halaman)  

E - mail : zahid.ahmad95@yahoo.com 
 
 

 

Laporan akhir ini berjudul “Analisis Break Even Point sebagai Alat Perencanaan 

Laba pada PT Awfa Smart Media Palembang”. PT Awfa Smart Media Palembang 

merupakan perusahaan yang bergerak dalam bidang percetakan dan pengiklanan. 

Untuk mendapatkan data perusahaan, penulis menggunakan metode pengumpulan 

data dengan wawancara, observasi, dan riset kepustakaan. Berdasarkan data dan 

informasi yang diperoleh, diketahui bahwa perusahaan belum melakukan 

pengklasifikasian biaya yang dikeluarkan ke dalam biaya tetap dan biaya variabel, 

sehingga perusahaan belum dapat melakukan perhitungan break even point dan 

margin of safety yang dapat digunakan sebagai alat perencanaan laba jangka 

pendek perusahaan. Berdasarkan kajian pustaka (literatur) penulis menganalisis 

pengklasifikasian biaya, penghitungan break even point, perencanaan laba jangka 

pendek dan margin of safety. Dari hasil analisis yang dilakukan, penulis dapat 

menyimpulkan bahwa dalam perencanaan laba jangka pendek dengan 

menggunakan analisis break even point, membutuhkan data biaya tetap dan biaya 

variabel. Selanjutnya analisis break even point dapat digunakan untuk 

memprediksi biaya yang akan terjadi untuk mengharapkan pencapaian laba 

tertentu. Penulis juga memberikan saran agar pihak manajemen perusahaan 

mempertimbangkan untuk menggunakan analisis break even point sebagai alat 

perencanaan laba jangka pendek dan hendaknya perusahaan membuat suatu 

perhitungan tingkat keamanan (margin of safety) sehingga perusahaan dapat 

mengetahui berapa volume penjualan yang aman agar perusahaan tidak menderita 

kerugian. 
 
Kata Kunci: Break Even Point, Perencanaan Laba Jangka Pendek 
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ABSTRACT 

 

Break Even Point Analysis as a Tool for Short-Term Profit Planning in PT 

Awfa Smart Media Palembang 

Zahid Ahmad, 2016 (xiv + 68 Pages)  

E - Mail : zahid.ahmad95@yahoo.com 
 
 

 

The final report is entitled "Break Even Point Analysis as a Tool for Short-Term 

Profit Planning in PT Awfa Smart Media Palembang." PT Awfa Smart Media 

Palembang is a company engaged in the printing and advertising, sale of 

stationery and photocopying services. To get corporate data, the author uses the 

method of data collection with interviews, observation, questionnaires and 

literature research. Based on data and information obtained, it is known that the 

company has not made the classification of costs into fixed costs and variable 

costs, so the company can not yet calculate the break even point and margin of 

safety that can be used as a planning tool company. Based on literature review 

(literature) the authors analyze the classification of costs, break even point 

calculations, planning, profit and margin of safety. From the results of the 

analysis, the authors can conclude that in the planning of profit by using the 

break even point analysis, requires a fixed cost data and cost variables. Further 

analysis of the break even point can be used to predict costs that will occur to 

expect a certain profit. The author also gives advice to the management company 

to consider using the break even point analysis as a planning tool and the 

company should make a calculation of the level of security (margin of safety), so 

the company can determine how safe the volume of sales that the company did not 

suffer losses. 
 
Key Words: Break Even Point, Short-Term Profit Planning 
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