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ABSTRAK 

 

Peranan Biaya Promosi Dalam Meningkatkan Omzet Penjualan Pada Edy 

Roti Prabumulih 

Ayu Fazrin, 2017 (xii + 46 halaman) 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui peranan biaya promosi dalam 

meningkatkan omzet penjualan, ramalan realisasi penjualan dan biaya promosi 

tahun 2017-2021 pada Edy Roti Prabumulih. Penelitian ini menggunakan metode 

kuantitatif dan kualitatif, penelitian ini dilaksanakan pada Edy Roti Prabumulih, 

dan data yang diambil selama lima tahun mulai dari tahun 2012-2016 dan 

perhitungan menggunakan data tahunan yang terdiri dari biaya promosi, omzet 

penjualan dan target penjualan. Teknik pengumpulan data dilakukan dengan studi 

kepustakaan dan studi lapangan. Metode analisis yang digunakan dalam penelitian 

ini adalah dengan deskriptif kualitatif dan kuantitatif menggunakan rumus 

koefisien korelasi dan regresi linier sederhana. Variabel penelitian ini terdari dari 

biaya promosi (X) sebagai variabel  independen dan omzet penjualan (Y) sebagai 

variabel dependen. Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa terdapat hubungan 

yang sangat kuat dan berarah positif antara biaya promosi terhadap peningkatan 

omzet penjualan. Ramalan realisasi penjualan Edy Roti Prabumulih tahun 2017-

2021 mengalami peningkatan dengan diikuti peningkatan biaya promosi yaitu 

tahun 2017 sebesar Rp 7.455.706,53, tahun 2018 Rp 8.337.608,70, tahun 2019 Rp 

9.219.510,88, tahun 2020 Rp 10.101.413,05  dan tahun 2021 yaitu sebesar Rp 

10.983.315,23. 
 

 

Kata kunci: Biaya Promosi, Omzet Penjualan, promosi penjualan, promosi mulut 

ke mulut 

  



ABSTRACT 

 

The Roles of Promotion Costs in Improving Overall Turnover Sales on Edy Roti 

Prabumulih 

Ayu Fazrin, 2017 (xii + 46 pages) 

This research aims to know the role of promotion cost in improving overall 

turnover, sales forecast realization amd promotion costs from 2017-2021 on Edy 

Roti Prabumulih. This research uses quantitative and qualitative. This resesarch 

took place in Edy Roti Prabumulih. This research uses the annual data that 

consists of promotion costs, turnover sales and sales targets from 2012 until 2016. 

Data collection techniques uses library research and field research. Analysis 

methods used in this research are qualitative descriptive and quantitative using 

correlation analysis, the determination coefficient and linier regression analysis, 

The variables of this research consists of promotion costs (X) as independent 

variables and turnover of sales (Y) as dependent variables. The result showed that 

there is the cost of promotion and trending positive significant effect on the 

turnover sales with strong relationship criteria. The forecast sales realization of 

Edy Roti Prabumulih on 2017-2021 are increasing followed by the increasing of 

promotion cost which are Rp 7.455.706,53 on 2017, Rp 8.337.608,70 on 2018, Rp 

9.219.510,88 on 2019, Rp 10.101.413,05 on 2020 and Rp 10.983.315,23 on 2021. 

 

 

Keywords: Promotion Costs, Turnover Sales, Sales Promotion, Word of Mouth 

Promotion. 
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