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ABSTRAK 

 

 PT Garindo Media Tama merupakan perusahaan yang bergerak di bidang jasa 

Event Organizer (EO). Salah satu event yang diselenggarkan oleh PT Garindo 

Media Tama adalah event Sumatera Selatan Expo. Kegiatan pameran dagang, 

industri dan pariwisata yang melibatkan instansi pemerintah maupun Swasta. 

Tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui strategi promosi PT Garindo 

Media Tama untuk meningkatkan jumlah peserta pada event Sumatera Selatan 

Expo. Penelitian ini menggunakan pendekatan deskriptif kualitatif. Populasi yang 

digunakan pada penelitian ini adalah semua peserta yang ada pada event Sumatera 

Selatan Expo dan sampel yang digunakan adalah seluruh populasi. Jenis data yang 

digunakan adalah data sekunder dan data primer. Alat analisis yang digunakan 

dalam menganalisis adalah dengan menggunakan deskriptif presentase. Strategi 

promosi yang digunakan PT Garindo Media Tama adalah periklanan, penjualan 

perseorangan, promosi penjualan dan hubungan masyarakat, namun selama 3 

tahun terakhir event Sumatera Selatan Expo mengalami penurunan jumlah 

peserta, maka dari itu penelitian ini memberikan saran bagi PT Garindo Media 

Tama untuk meningkatkan jumlah peserta pada Event Sumatera Selatan Expo. 
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ABSTRACT 

 

PT Garindo Media Tama is company in Event Organizer (EO) services sector. 

One of event that held by PT Garindo Media Tama is South Sumatra Expo. This 

event is a exhibition activities of selling, industry dan tourism who involve 

government institute or private institute. Purpose this research is for knowing 

promotion strategy of  PT Garindo Media Tama to increase number of participants 

on South Sumatra Expo. Population this research is using all of South Sumatra’s 

participant and sample is all of population, the kind of data is secondary data and 

primary data. Promotion strategy that used by PT Garindo Media Tama are 

advestising, personal selling, sales promotion and public relation. But, event 

South Sumatra Expo have decrease number of Participants for this last 3 years. 

Therefore this research gives suggest for PT Garindo Media Tama to Increase 

number of participants on the next event South Sumatra Expo. 
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