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ABSTRAK 

 

Judul Laporan Akhir yang di ambil oleh penulis adalah “Pengaruh Biaya Promosi 

Terhadap Volume Penjualan Pada Harian Umum Sumsel Post”.  Tujuan dibuatnya 

penelitian ini adalah untuk mengetahui bagaimana peran biaya promosi dan 

strategi promosi apa sajakah yang dilakukan oleh perusahaan dalam 

meningkatkan volume penjualan.  Data yang digunakan adalah data sekunder 

yang penulis dapatkan dari pimpinan umum perusahaan.  Metode yang digunakan 

dalam penelitian ini adalah metode kuantitatif dengan menggunakan regresi linier 

sederhana menggunakan SPSS versi 17.0.  Dari hasil perhitungan yang telah 

dilakukan oleh penulis maka dapat diketahui hasil R Square (Koefisien 

Determinasi) sebesar 89,6 % yang berarti bahwa 89,6 % variabel volume 

penjualan (Y) dipengaruhi oleh variabel bebasnya yaitu biaya promosi (X). 

Sedangkan sisanya 10,4% variabel volume penjualan dipengaruhi oleh variabel-

variabel yang lain. Sedangkan hasil dari persamaan regresi yaitu Y=4.208.000.000 

+ 4.528X  yang menunjukan bahwa jika biaya promosi (X) adalah 0 maka volume 

penjualan(Y) sebesar  4.208.000.000 rupiah, bahwa jika terjadi kenaikan biaya 

promosi (X) sebesar 1 rupiah, maka volume penjualan akan mengalami 

peningkatan sebesar 4.528 rupiah. 

 

Kata Kunci:  Biaya Promosi, Volume Penjualan 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



ABSTRACT 

 

 

The tittle of final report taken by author is “The Effect of Promotion Cost on Sales 

Volume in Harian Umum Sumsel Post”.  The purpose of this study was to find out 

how much the role of promotion costs and promotion strategy what is done by the 

company in increasing sales volume. The method used in this study is quantitative 

method by using simple linier regression using by SPSS version 17.  From the 

result of calculation that have been done by the author can be seen the R Square 

(coefficient of determination) is 89,6% which means that 89,6% variable sales 

volume (Y) is influenced by the independent variable is the promotion cost (X).  

While the remaining 10,4% of sales volume is influenced by other variable and 

than result of regression equation Y  = 4.208.000.000 + 4.528X  which indicates 

that if the promotion cost (X) is 0 then the sales volume is 4.208.000.000 rupiahs 

that if there is an increase of promotion cost of 1 Rp, then the sales volume will 

experience be 4.528 rupiahs 

 

Keyword:  Cost of Promotion, Sales Volume 
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