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ABSTRAK 

 

Tujuan dari laporan akhir ini adalah untuk mengetahui strategi apa saja yang 

sudah dilakukan Mitra Bangunan Supermarket Palembang dalam meningkatkan 

volume penjualan keramik. Teknik yang digunakan dalam pengumpulan data 

adalah riset lapangan dan riset kepustakaan. Data yang dianalisis adalah strategi 

promosi yang sudah dilakukan perusahaan dan usaha meningkatkan volume 

penjualan keramik melalui promosi pada Mitra Bangunan Supermarket 

Palembang. Penulis menemukan bahwa strategi yang sudah dilakukan oleh 

perusahaan sudah efektif tetapi masih belum bisa mencapai target dari perusahaan. 

Solusinya adalah agar Mitra Bangunan Supermarket Palembang mempertahankan 

strategi promosi yang sudah dilakukan akan tetapi harus di tambahkan lagi strategi 

promosinya,sehingga bisa mencapai target sesuai dengan keinginan dari 

perusahaan. Dengan usaha yang dilakukan melalui bauran promosi supaya bisa 

menjalin kerja sama terhadap pengusaha-pengusaha properti serta menjalin 

hubungan baik dengan salah satu media surat kabar, sehingga bila terjadi 

penurunan terhadap volume penjualan dampaknya tidak mempengaruhi tingat 

volume penjualan keramik. 

 

Katakunci    :  Strategi Promosi, Volume Penjualan 
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ABSTRACT 

 

The purpose of this final report is to know what strategy has been done by Mitra 

Bangunan Supermarket Palembang to increase sales volume of ceramic. The 

method uses in data collection are field research and library research. The data 

analysed is the promotion strategy that has been done by the company and to 

business increase the sales volume of ceramic through promotion on the Mitra 

Bangunan Supermarket Palembang. the researcher finds that the strategy  has 

been done by the company effective but not yet able to achieve the target of 

company. The solution for Mitra Bangunan Supermarket Palembang is to 

maintain promotion strategy that has been done but must be added again that can 

reach the target in accordance with the wishes of the company. With the effort 

made through the promotion mix in order to establish rapport with one of the 

media newspapers, so if there is a decrease in sales volume the impact does not 

affect lavel sales volume of ceramics. 

 

Keywords :   Promotion Strategy, Sales Volume 
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