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ABSTRACT 

 

 
The purpose of this research was to know about the influence of quality 

product and price on Purchasing Decision of Mitsubishi Pajero Sport cars from     
PT Lautan Berlian Utama Motor. The Company is located at Jl. Jend. A. Yani No. 

17, 13 Ulu, Palembang. This research was using descriptive quantitives. The data 
was collected by questionaires and Library research literature. When the data was 
collected the researcher was get the response from 84 respondence, that is the 

buyers of Pajero Sport car which is collected by insidental situation. Then, the 
researcher manager the data with a tool that is SPSS version 22.0 and was manage 

by test F, test t, and regression. The result of this research is to find the problem 
solving from the research, the research wants to find the variable that gives 
influence for purchasing decision Pajero Sport car. And for the result, quality 

product has influence to ilfluencing purchasing decision, then for price, it hasn’t 
significant influence on purchasing decision Pajero Sport car. From test F, both of 

the variable as significant influence. And the dominan is quality product.  
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ABSTRAK 

 

 

 Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh kualitas produk dan 

harga yang mobil Mitsubishi Pajero Sport yang ditawarkan oleh PT Lautan Berlian 
Utama Motor. Perusahaan ini berlokasi di jalan Jl. Jend. A. Yani No. 17, 13 Ulu, 

Palembang. penelitian ini menggunakan tipe penelitian deskriptif dengan 
pendekatan kuantitatif. Dalam pengumpulan data, penulis menggunakan kuesioner 
dan riset pustaka. Dalam proses pengambilan data, penulis mendapatkan respon 

dari responden sebanyak 84 orang yaitu kepada pembeli mobil Mitsubishi Pajero 
Sport yang ditemui secara tidak sengaja dan acak. Kemudia penulis mengolah data 

dengan alat bantu SPSS versi 22.0 dengan melakukan uji F, uji T, dan uji Regresi. 
Hasil dari penelitian ini adalah menjawab permasalahan yang terlah dirumuskan 
dalam rumuslan madalah yaitu variabel kualitas produk yang berpengaruh dalam 

mempengaruhi konsumen untuk membeli mobil Mitsubishi Pajero Sport yang 
dilihat dari hasil Uji t sedangkan variabel harga tidak memiliki pengaruh terhadap 

pengambilan keputusan pembelian mobil Mitsubishi Pajero Sport. Hasil dari Uji F 
adalah variabel kualitas produk dan harga memiliki pengaruh yang signifikan dalam 
pengambilan keputusan dalam pembelian mobil Mitsubishi Pajero Sport. Dan 

variabel yang dapat mempengaruhi pengambilan keputusan secara dominan adalah 
variabel kualitas produk. 

 

Kata kunci: Kualitas Produk, Harga, Keputusan Pembeli 
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