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ABSTRAK 

 

Tujuan penulisan laporan akhir ini adalah untuk mengetahui bagaimana penerapan 

sistem informasi pemasaran pada TC (Tawakal Corporation) Book Corner yang 

dilakukan dengan menggunakan media website. Pemasaran menggunakan brosur, 

bazar, dan media sosialisasi facebook pada TC (Tawakal Corporation) Book 

Corner masih memiliki kekurangan dan tidak dapat menyampaikan informasi 

secara lengkap. Pemasaran dengan menggunakan brosur mudah diabaikan oleh 

konsumen, pemasaran dengan menggunakan bazar tidak selalu diadakan setiap 

bulan, dan pemasaran dengan menggunakan media sosialisasi facebook harus 

berkomunikasi lebih lanjut untuk menyelesaikan transaksi dan juga informasi 

yang tidak di update secara berkala. Melalui pengumpulan data dengan cara studi 

pustaka dan riset lapangan, penulis melakukan penelitian dengan judul 

“Penerapan Sistem Informasi Pemasaran Melalui Website Pada TC (Tawakal 

Corporation) Book Corner” untuk mengatasi permasalahan tersebut. Penerapan 

sistem informasi ini merupakan suatu sistem berbasis komputerisasi yang dapat 

membantu pemilik usaha dalam menyampaikan informasi mengenai produk yang 

dipasarkan serta dapat diakses dengan mudah melalui komunikasi dalam jaringan 

(online). Adanya penerapan sistem informasi ini, diharapkan dapat menjangkau 

seluruh konsumen yang ada di Indonesia dan juga tentunya agar dapat dilakukan 

evaluasi serta pembaharuan informasi secara berkala dalam pelaksanaannya. 

 

Kata kunci: Sistem Informasi Pemasaran, Website 
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ABSTRACT 

 

This final reports aims to determine how to apply marketing information system at 

TC (Tawakal Corporation) Book Corner which is done using website media. 

Marketing is using brochure, bazaar, and website media socialization facebook at 

TC (Tawakal Corporation) Book Corner still had deficiency and can get 

conveying a information perfectly. Marketing using brachure too easy to be 

disallowed by costumer, marketing using bazaar is not always be held for further 

information to complete the transaction and also information who is not updated 

periodically. Through data collection with literature review and field research, 

author does a research with the title “Implementation of Marketing 

Information System Through Website at TC (Tawakal Corporation) Book 

Corner” to decrease its problem. Application of business owner’s offer is a 

system based on computerization who can help business owner to convey an 

information about the product that is published and also can be accessed easily 

using communication network (online). With this application, it hopes can reach 

all the costumer all around Indonesia and also can doing evaluation and update 

information periodically. 

 

Keyword: Marketing system, Website 
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