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ABSTRAK 

 

 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui bagaimana peranan media periklanan 

terhadap keputusan pembelian rumah pada PT Silampari Palembang. Selain itu, 

tujuannya juga untuk mengetahui dimensi persepsi mana yang paling dominan dalam 

mendorong keputusan pembelian rumah di PT Silampari Palembang. Untuk 

mendapatkan data primer dan sekunder, metode yang digunakan penulis dalam 

mengumpulkan data adalah melalui penelitian lapangan dengan wawancara, 

kuesioner, dan penelitian kepustakaan. Kuesioner diberikan kepada 76 respoden dan 

diolah dengan menggunakan rumus persentase serta dianalisis dengan menggunakan 

kriteria skor interpretasi. Ada 4 dimensi  media periklanan terhadap pembelian 

rumah di PT Silampari, yaitu media cetak, media elektronik, media luar ruang, dan 

media lini bawah. Hasilnya diperoleh bahwa  dimensi yang paling dominan adalah 

dimensi media cetak yang memperoleh 81,32% dan dimensi  yang tidak dominan 

adalah dimensi media elektronik yang memperoleh 58,95%. Keputusan pembelian 

rumah PT Silampari Palembang telah menghasilkan 75,60% dari 76 sampel total, 

konsumen menyatakan bahwa mereka setuju untuk membeli rumah PT Silampari 

karena beberapa faktor, seperti untuk  kebutuhan tempat tinggal, kualitas rumah yang 

bagus, rumah yang lebih baik dan mampu bersaing dengan rumah lain, dan harga 

yang terjangkau dibandingkan dengan harga rumah dari perusahaan kawasan 

perumahan lainnya 

 

Kata Kunci: Dimensi Media Periklanan, Keputusan Pembelian 
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ABSTRACT 

 

 

This study aims to know how the role of advertising media toward purchasing house 

decision in PT Silampari Palembang. Other side, its aim is also to know which one of 

advertising media’s dimensions is the most dominant in pushing purchase house 

decision in PT Silampari Palembang. To get primary and secondary data, the method 

used by the writer in collecting the data is through field research by interview, 

questionnaire, and library research. Questionnaire given to 76 respondents, and was 

processed by using percentage formula and analyzed using interpretation score 

criteria. There are 4 dimensions of advertising media toward purchasing house in PT 

Silampari Palembang, they are printed media, electronic media, outdoor media, and 

below the line media. The result was obtained if the most dominant dimension is 

printed media  which gain 81,32% and not dominant dimension is electronic media 

which gain 58,95%. Purchasing PT Silampari’s house decision has result 75,60% of 

76 total sample, consumers declare that they are agree to purchase PT Silampari’ 

house because of some factors, such as for residential needs, good quality houses, 

better houses and can compete with other house, and at an affordable price compared 

to house prices of other real estate company. 

 

Keywords: Dimension of Advertising Media, Purchasing Decision. 
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