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ABSTRAK 

 

Laporan akhir ini ditulis untuk memenuhi salah satu syarat untuk menyelesaikan 

pendidikan Diploma III Jurusan Administrasi Bisnis di Politeknik Negeri Sriwijaya. 

Laporan ini berjudul “Optimalisasi Bauran Promosi Dalam Meningkatkan Volume 

Penjualan”.  Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui bagaimana mengoptimalkan 

bauran promosi dengan metode beban kerja dan bauran promosi apa yang 

digunakan oleh Toko Mitra Usaha Binaan Lamro Maduma Palembang-Banyuasin.  

Data yang digunakan dalam penelitian ini data primer dan data sekunder yang 

diperoleh dengan menggunakan wawancara dan riset kepustakaan.  Metode analisis 

yang digunakan dalam penelitian ini adalah bersifat metode deskriptif kualitatif.  

Laporan ini mengenai pada kegiatan promosi yang ada di Toko Mitra Usaha Binaan 

Lamro Maduma Palembang-Banyuasin dengan menggunakan brosur, internet, 

spanduk dan baliho serta penjualan personal.  Ini adalah fakta bahwa tidak ada 

infomasi mengenai perhitungan metode beban kerja yang harus dilakukan yaitu 

dengan menambah wiraniaga sebanyak 4 orang salesman di Toko Mitra Usaha 

Binaan Lamro Maduma Palembang-Banyuasin.  Dan penulis agar menyarankan 

kegiatan promosi dapat dioptimalkan jika menetapkan tujuan surat kabar secara 

lokal, desain spanduk lebih menarik dan kreatif serta untuk ukuran penjualan, 

perusahaan idealnya memiliki 7 personal selling sesuai dengan perhitungan metode 

beban kerja, agar dapat mengoptimalkan kegiatan promosi. 

 

 

Kata Kunci: Optimalisasi, Bauran Promosi, Volume Penjualan 
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ABSTRACT 

 

This final report was written to fulfill one of the requirements to complete 

the Diploma III of Business Administration at State Polytechnic of Sriwijaya. This 

final report is entitled "Optimizing the Promotional Mix in Increasing the Volume 

of Sales".The purpose of this research is to find out how to optimize the promotional 

mix and what promotion mix is used at the Mitra Usaha Binaan Lamro Maduma 

Palembang-Banyuasin. The data used in this research are primary data and 

secondary data obtained by using interview and research. The method of analysis 

used in this research is descriptive qualitative method.This report focuses on 

marketing activities available at Mitra Usaha Binaan Lamro Maduma Palembang-

Banyuasin by using brochures, internet, banners and billboards and personal 

selling. This is the fact that there is no information about the calculation of the 

existing workload method which should be done is to add sales people as much as 

4 salesman at the Lamro Maduma Business Store Palembang-Banyuasin.The writer 

suggests that promotional activities can be optimized by setting the local newspaper 

goals locally, design banners that made more attractive and creative. Then, for the 

size of sale, the company ideally has 7 personal selling in accordance with the 

calculation of workload method, in order to optimize promotional activities. 
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