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ABSTRAK 

 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh strategi promosi pindang khas 

Palembang dalam meningkatkan kunjungan wisatawan ke kota Palembang, jenis 

penelitian ini adalah kualitatif dengan pendekatan deskriptif dengan metode 

interpretasi skor (IS). Teknik pengumpulan data menggunakan metode wawancara, 

studi literature, dokumentasi dan kuesioner. Kuesioner disebarkan kepada wisatawan 

sebanyak 30 responden. Hasil penelitian menunjukan bahwa  dari besarnya 

interpretasi skor yang didapat dengan 10 pertanyaan menunjukan bahwa konsumen 

setuju dengan isi dari pertanyaan-pertanyaan tersebut. Sehingga hal itu dapat menarik 

minat para penunjung. Menunjuk bahwa dari nilai rata-rata indeks dari 10 pertanyaan 

yaitu sebesar 73%.  Pihak rumah makan di harapkan dapat lebih meningkatkan lagi 

penggunaan outdoor display dari segi penempatkan/peletakaan agar mudah dilihat 

dan penggunaan kata-kata serta huruf yang  mudah dibaca sehingga pengunjung 

mudah untuk mengetahui lokasi rumah makan serta meningkatkan lagi bauran 

promosi rumah makan guna untuk mendapatkan hasil yang sempurna dan target pasar 

tercapai. 

Keyword: Strategi promosi, makanan tradisional, bauran promosi. 

  



ABSTRACT 

This study aims to determine the effect of Palembang's distinctive scavenging 

promotion strategy in increasing tourist visits to the city of Palembang, this type of 

research is a qualitative descriptive approach with score interpretation method (IS). 

Data collection techniques using interview methods, literature studies, documentation 

and questionnaires. Questionnaires were distributed to tourists as many as 30 

respondents. The results of the study show that from the magnitude of the 

interpretation of scores obtained with 10 questions, it shows that consumers agree 

with the contents of these questions. So that it can attract the interest of the visitors. 

Pointing out that from the average index value of 10 questions that is equal to 73%. 

The restaurant is expected to further increase the use of outdoor displays in terms of 

placement / placement so that it is easy to see and the use of words and letters that are 

easy to read so that visitors are easy to know the location of restaurants and increase 

the promotion mix of restaurants to get the results perfect and the target market is 

achieved. 

 

Keyword: Promotional strategy, traditional food, promotion mix. 
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