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ABSTRAK

Laporan Akhir ini berjudul Penerapan Strategi Bauran Pemasaran Kolam Renang
Adelia Tirta Tanjung Raja Kabupaten Ogan Ilir Sumatera Selatan, laporan ini
bertujuan untuk mengetahui strategi bauran pemasaran yang diterapkan pada
Kolam Renang Adelia Tirta dan mengetahui strategi bauran pemasaran yang
cocok diterapkan pada Kolam Renang Adelia Tirta. Teknik pengumpulan data
dengan menggunakan studi pustaka, wawancara dan kuesioner. Sampel yang
digunakan sebanyak 75 responden dengan menggunakan rumus slovin. Hasil dari
penelitian ini ditemukan bahwa bauran pemasaran pada Kolam Renang Adelia
Tirta tergolong baik dimana terdapat 6 dari 7 bauran pemasaran yang memiliki
penilaian baik, Namun juga ditemukan satu bauran pemasatan yang memiliki
penilaian sangat rendah yaitu bauran tempat (place) sebesar 56,9%. Strategi
bauran pemasaran yang cocok pada Kolam Renang Adelia Tirta adalah bukti fisik
(physical evidence), dimana berdasarkan hasil kuesioner didapatkan variabel bukti
fisik (physical evidence) pada Kolam Renang Adelia Tirta memiliki penilaian
tertinggi dari variabel lainnya yaitu sebesar 80,1%, berdasarkan tabel Interpretasi
Skor nilai rata-rata inideks sebesar 80,1% ini tergolong kedalam kategori sangat
kuat, dimana hal ini menunjukkan bahwa bukti fisik yang disajikan pada Kolam
Renang Adelia Tirta sudah memberikan nilai yang sangat positif dimata
pengunjung.

Kata Kunci : Strategi Bauran Pemasaran, Bauran Pemasaran



ABSTRACT

The title of this final report is marketing mix strategy in Adelia Tirta swimming
pool. The purpose of this report is to know the strategy of marketing mix that
apply in Adelia Tirta swimming pool and to know the strategy of marketing mix
that suitable apply in Adelia Tirta swimming pool. This data is collected through,
literature study, interview and questionnaires. The sample is using 75 respondents
from slovin formula. The results of this research found that marketing mix in
Adelia Tirta swimming pool was good. But also found one of marketing mix
which have low rate is place of 56.9%. the suitable strategy marketing mix in
Adelia Tirta swimming pool is physical evidence, based on the result of
questionnaires shown that physical evidence in Adelia Tirta swimming pool got
higher score that other variable of 80.1%. based on interpretation score table
shown indeks average value of 80.1% is classified in strongest category, which is
shown that physical evidence was applied in Adelia Tirta swimming pool has
given very positif value to visitors.

Keywords: Marketing Mix Strategy, Marketing Mix
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