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ABSTRACT  

The title of this Final Report is "The Influence of Brand Image and Celebrity 

Endorser on the Decision to Purchase Wardah Product (Case Study Student of 

Business Administration Diploma III Polytechnic of Sriwijjaya). The purpose of 

this report is to find the effect of brand image on purchasing decisions, the 

influence of celebrity endorsers on purchasing decisions and the influence of 

brand image and celebrity endorsers on purchasing decisions simultaneously or 

together. These data was collected through questionnaires with 70 respondents. 

Based on the primary data obtained that the brand image has a significant 

influence on purchasing decisions, this is obtained in the partial test is the value of  

Tcount > ttable is 2,601 > 1,998 or the value of the sign number is 0,011<0,05.    

While on celebrity endorser variable has no significant influence on purchasing 

decision it is obtained on partial test (T Test) that is numeric value sign 0.880 > 

0.05 or tcount < ttable (0,151 <1,998). In the simultaneous test (F test) that the 

correlation or the relationship between the brand image and celebrity endorser 

variable is the independent variables with the purchase decision which is the 

dependent variable is strong and affects simultaneously, the value of Fcount > Ftable 

that is (3.543 > 3.13) or the sign number 0.034 < 0.05. Then to test the value of 

regression coefficient on the brand image variable of 0.367 or 36.7% and the 

value of regression coefficient on the celebrity endorser variable of 0.022 or 2.2% 

this indicates that the variables that has a big influence on the brand image 

variable of 0.367 or 36, 7%. Based on data, PT Paragon Technology and 

Innovation Palembang needs to improve or maintain the brand image that has 

been attached to both the community and need to increase promotional activities 

such as companies can use the services of celebrities who are on the rise and have 

a good reputation as endorser. 

 

Keyword: Brand Image, Celebrity Endorser and Purchase Decision 
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ABSTRAK 

 

Judul Laporan Akhir ini adalah “Pengaruh Brand Image dan Celebrity Endorser 

Terhadap Keputusan Pembelian Kosmetik Wardah (Studi Kasus Mahasiswi 

Jurusan Administrasi Bisnis Diploma III Politeknik Negeri Sriwijaya).  Tujuan 

laporan ini untuk mengetahui pengaruh brand image terhadap keputusan 

pembelian,  pengaruh celebrity endorser  terhadap keputusan pembelian dan 

pengaruh brand image dan celebrity endorser terhadap keputusan pembelian 

secara simultan atau bersama-sama . Data ini dikumpulkan melalui kuesioner 

dengan jumlah responden sebanyak 70 orang. Berdasarkan data primer yang 

diolah, bahwa brand image memiliki pengaruh signifikan terhadap keputusan 

pembelian, hal ini didapatkan pada uji parsial (uji t) yaitu nilai t hitung > t tabel yaitu 

(2,601>1,998) atau nilai angka sign 0.011<0.05.  Sedangkan pada variabel 

celebrity endorser tidak memiliki pengaruh signifikan terhadap keputusan 

pembelian hal ini didapatkan pada uji parsial (uji t) yaitu thitung < ttabel 

(0,151<1,998) atau nilai angka sign 0.880>0.05.  Pada uji simultan (uji F) bahwa 

korelasi atau hubungan antara variabel brand image dan celebrity endorser 

merupakan variabel independen dengan keputusan pembelian yang mana 

merupakan variabel dependen adalah kuat dan berpengaruh secara simultan atau 

bersama-sama yaitu nilai Fhitung > Ftabel yaitu (3,543>3,13) atau nilai angka sign 

0.034<0.05.  Kemudian untuk pengujian nilai koefisien regresi pada variabel 

brand image sebesar 0,367 atau 36,7% dan nilai koefisien regresi pada variabel 

celebrity endorser sebesar 0,022 atau 2,2 % hal ini menunjukkan bahwa variabel 

yang berpengaruh besar terhadap keputusan pembelian berada pada variabel brand 

image sebesar 0,367 atau 36,7%.   Melihat data diatas maka PT Paragon 

Technology and Innovation Palembang perlu meningkatkan atau mempertahankan 

citra merek yang telah melekat baik pada masyarakat dan perlu meningkatkan 

kegiatan promosi misalnya perusahaan bisa menggunakan jasa selebriti yang 

sedang naik daun dan memiliki reputasi baik sebagai endorser.   

 

Kata kunci:  Brand Image, Celebrity Endorser dan Keputusan Pembelian 
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