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ABSTRAK 

Laporan Akhir ini membahas tentang bagaimana pengaruh promosi yang 

dilakukan oleh SMA Methodist 1 Palembang terhadap keputusan konsumen, yang 
dalam hal ini adalah siswa kelas X SMA Methodist 1 yang berstatus sebagai siswa 
baru di sekolah tersebut.  Data yang diperoleh adalah dengan menggunakan 

beberapa tahapan yaitu studi kepustakaan dan studi lapangan dengan cara 
menyebarkan kuesioner kepada responden dan melakukan wawancara dengan 

beberapa pihak yang terkait.  Teknik pengambilan sampel yang digunakan adalah 
dengan menggunakan teknik skala Likert dan besarnya sampel ditentukan dengan 
menggunakan rumus slovin, sedangkan alat analisis yang digunakan adalah 

regresi sederhana.  Hasil penelitian yang dilakukan oleh penulis adalah terdapat 
hubungan yang lemah antara promosi terhadap keputusan konsumen.  Hal tersebut 

dapat dilihat dari koefisiensi korelasi sebesar 0.241 (0,20-0,399).  Kontribusi 
variabel X terhadap variabel Y sebesar 5.80% sedangkan sisanya dipengaruhi oleh 
variabel lain yang tidak dilibatkan dalam penelitian ini nilai thitung (2,343) lebih 

besar dari nilai ttabel (1,986), maka keputusannya adalah menolak H0 dan 
menerima H1 

Kata Kunci: Promosi, Keputusan Konsumen. 
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ABSTRACT 

This Final Report examined how promotions made by SMA Methodist 1 
Palembang affected consumer decision and in this case, the research respondents 

were 10th-grade students in SMA Methodist 1. The data were used several stages: 
literature research and field research by distributing questionnaires to several 

respondents and also interviewed several related parties.  The sampling technique 
used by the writer were Likert Scale Technique and the sample size was 
calculated used the Slovin Formula, while the analytical used were Simple Linear 

Regression Analysis.  The result of research conducted by the writer is there were 
a weak relationship between two variables, which is promotional variable and 

consumer decision variable.  It can be seen from the correlation coefficient of 
0.241 (0.20-0.399).  The contribution of variable X to variable Y for 5.80% while 
the rest of it is influenced by other variables not involved in this study.  The value 

of tcount (2.343) is bigger than the value of ttable (1.986), then the decision is to 
reject H0 and receive H1. 

Keyword:  Promotion, Consumer Decision. 
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