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ABSTRACT 

 

This study attempts to analyze the hotchpotch promotion of interest on PT Bank 

Tabungan Negara Branch Syariah Palembang. This research including the 

quantitative research. Population in this research is customers who have savings 

haji in Bank BTN Syariah Palembang. Using a sample of sample saturated 

obtained the sample of 33. Data collection techniques using data in the primary. 

Technical data analysis using multiple regression. The result showed that the ads 

variable do not affect significantly 0,389 of interest on savings , the sale in person 

did not influence significantly 0,915 of interest on savings , the sales promotions 

did not influence significantly by 0,615 variable interest on savings and do not 

affect direct marketing significantly 0,164 of interest on savings. Variables 

reaches as high as the ties between the people in also had an impact in a 

significant way and positive as much as 0,001 against the lack of interest in save 

his money. The BTN should variable hotchpotch promotion like variable 

advertising , sales personally , sales and marketing direct to remain be improved 

since simultaneously variable hotchpotch promotion significant to interest save on 

PT Bank Tabungan Negara Branch Syariah Palembang. 

Keywords: Advertising, Personal Selling, Public Relations, Sales Promotions, 

Direct Marketing, Saving Interest. 
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ABSTRAK 

 

 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis Pengaruh Bauran Promosi Terhadap 

Minat Menabung Pada PT Bank Tabungan Negara Cabang Syariah Palembang. 

Penelitian ini termasuk jenis penelitian kuantitatif. Populasi dalam penelitian ini 

adalah nasabah yang menabung tabungan haji di BTN Syariah Palembang. Teknik 

penarikan sampel dengan menggunakan sampel jenuh diperoleh sampel sebesar 

33 orang. Teknik pengumpulan data dengan menggunakan data primer berupa 

kuesioner. Teknis analisis data dengan menggunakan regresi berganda. Hasil 

penelitian menunjukkan bahwa variabel Periklanan tidak berpengaruh secara 

signifikan sebesar 0,389 terhadap Minat Menabung, variabel Penjualan Secara 

Pribadi tidak berpengaruh secara signifikan sebesar 0,915 terhadap Minat 

Menabung, variabel Promosi Penjualan tidak berpengaruh secara signifikan 

sebesar 0,615 terhadap Minat Menabung dan variabel Pemasaran Langsung tidak 

berpengaruh secara signifikan sebesar 0,164 terhadap Minat Menabung. Variabel 

Hubungan Masyarakat berpengaruh secara signifikan dan positif sebesar 0,001 

terhadap Minat Menabung. Pihak BTN sudah sepatutnya variabel bauran promosi 

sepeti variabel Periklanan, Penjualan Secara Pribadi, Penjualan dan Pemasaran 

Langsung tetap menjadi perhatian karena secara simultan variabel bauran promosi 

berpengaruh signifikan terhadap minat menabung di PT Bank Tabungan Negara 

Cabang Syariah Palembang. 

 

Kata Kunci: Periklanan, Penjualan Secara Pribadi, Hubungan Masyarakat, 

Promosi Penjualan, Pemasaran Langsung, Minat Menabung 
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