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ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui tentang strategi promosi yang 

digunakan oleh PD. Panca Motor Cabang Tanjung Enim dalam meningkatkan 

volume penjualan.  Data yang digunakan dalam penelitian ini adalah data primer 

melalui infomasi yang didapatkan dengan wawancara, dan studi pustaka, 

sedangkan data sekunder diperoleh  dari PD. Panca Motor Cabang Tanjung Enim.  

Penyusunan laporan akhir ini menggunakan metode deskriptif kualitatif yang 

menjelaskan apa saja strategi promosi yang digunakan oleh PD. Panca Motor 

Cabang Tanjung Enim dalam meningkatkan volume penjualan produknya.  

Strategi promosi yang dilakukan PD. Panca Motor Cabang Tanjung Enim adalah  

melalui periklanan, penjualan pribadi, promosi penjualan dan publisitas.  Dari 

hasil penelitian menunjukan bahwa selama 5 tahun terakhir PD. Panca Motor 

Cabang Tanjung Enim mengalami penurunan penjualan karena promosi yang 

digunakan oleh PD. Panca Motor Cabang Tanjung Enim kurang maksimal, untuk 

itu PD. Panca Motor Cabang Tanjung Enim harus meningkatkan promosi yang 

digunakan agar dapat mencapai hasil yang maksimal sesuai target yang telah 

ditentukan. 

 

Kata Kunci:  Penjualan Pribadi, Periklanan, Pomosi Penjualan, Publisitas,  

                         Strategi Promosi. 
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ABSTRACT 

 

This study aims to find out about the promotion strategy used by PD. Panca Motor 

Branch Tanjung Enim in increasing sales volume. The data used in this study is 

primary data through information obtained with interviews, and literature study, 

while secondary data obtained from PD. Panca Motor Branch Tanjung Enim.  The 

preparation of this final report using qualitative descriptive method which 

explains what promotion strategy used by PD. Panca Motor Branch Tanjung Enim 

in increasing the sales volume of its products. Promotional strategies which done 

by PD. Panca Motor Branch Tanjung Enim is through advertising, personal sales, 

sales promotion and publicity.  From the results of research shows that during the 

last 5 years, the sales of PD. Panca Motor Branch Tanjung Enim has decreased 

because of the promotion used by PD. Panca Motor Branch Tanjung Enim is not 

maximal enough, so PD. Panca Motor Branch Tanjung Enim should increase the 

promotion used in order to achieve the maximum results in accordance with 

predetermined targets. 

 

Keywords: Personal Selling, Advertising, Sales Promotion, Publicity,  

                      Promotion Strategy. 
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