STRATEGI PERIKLANAN UNTUK MENARIK MINAT SISWA MEMILIH
BIMBINGAN BELAJAR PRIMAGAMA CABANG BUKIT PALEMBANG

LAPORAN AKHIR

Dibuat Untuk Memenuhi Syarat Menyelesaikan Pendidikan Diploma 111
Pada Jurusan Administrasi Bisnis Program Studi Administrasi Bisnis

Politeknik Negeri Sriwijaya

Oleh:
DWISARI PUTRI
0615 3060 0443

ADMINISTRASI BISNIS
POLITEKNIK NEGERI SRIWIJAYA
2018



STRATEGI PERIKLANAN UNTUK MENARIK MINAT SISWA
MEMILIH BIMBINGAN BELAJAR PRIMAGAMA CABANG BUKIT
PALEMBANG

Dibuat Sebagai Salah Satu Syarat Untuk Menyelesaikan
Pendidikan Diploma III Pada Jurusan Administrasi Bisnis

Politeknik Negeri Sriwijaya
Oleh:
DWISARI PUTRI
0615 3060 0443

Menyetujui,
Pembimbing 1, Pembimbing II,
Desloehal Djurnrianti, SE., MIS., Ph.D Dr Markoni Badri, SE.,MBA
NIP 196812061990032003 NIP 196103251989031001

Mengetahui,

< 4K1P/196008061989101001
“'dy"u RUS “\‘:‘ke
A YTRAS

i



KEMENTERIAN RISET, TEKNOLOGI, DAN PENDIDIKAN TINGGI T
(5\ POLITEKNIK NEGERI SRIWIJAYA Q V
¢ JalanSrijaya Negara, Palembang 30139 S| uKAS
Telp. 0711-353414 Fax. 0711-355918 o
Website : www.polisriwijaya.ac.id E-mail : inffo@polsri.ac.id
SURAT PERNYATAAN TIDAK PLAGIAT
LEMBAR PERNYATAAN
Yang bertanda tangan dibawah ini:
Nama : Dwisari Putri
NPM : 0615 3060 0443
Jurusan/Program Studi : Administrasi Bisnis/Administrasi Bisnis
Mata Kuliah :  Manajemen Pemasaran
Judul Laporan Akhir :  Strategi Periklanan untuk Menarik Minat Siswa Memilih

Bimbingan Belajar Primagma Cabang Bukit Palembang

Dengan ini menyatakan bahwa:
1. Laporan ini saya buat dengan judul sebagaimana tersebut diatas beserta isinya
merupakan hasil penelitian saya sendiri.
2. Laporan Akhir ini bukanlah plagiat/salinan milik orang lain.
3. Apabila laporan akhir saya plagiat/menyalin laporan akhir milik orang lain, saya siap

menerima segala sanksi yang diberikan

Dengan demikian surat pernyataan ini saya buat dengan sebenarnya untuk diketahui oleh
pihak-pihak yang berkepentingan.

Palembang,  Juni 2018
Yang membuat pernyataan

URUPIAH
wisari Putri

NPM 061530600443

iii



LEMBAR PENGESAHAN

Nama Mahasiswa :  Dwisari Putri

NIM : 0615 3060 0443

Jurusan/Program Studi : Administrasi Bisnis/Administrasi Bisnis

Judul Laporan Akhir  : Strategi Periklanan untuk Menarik Minat Siswa dalam

Memilih Bimbingan Belajar Primagama Cabang

Bukit Palemabang
Telah dipertahankan dihadapan Dewan Penguji Ujian Laporan Akhir
Jurusan Administrasi Bisnis

Dan dinyatakan LULUS

Pada hari: Senin
Tanggal: 23 Juli 2018

TIM PENGUJI

No. Nama Tanda Tangan Tanggal

1. Afrizawati M, S.E., M.Si __ /8 —2c®

Ketua g
2. Dra. Elvia Zahara, M.M { g - 2018

Anggota 2
3. Dra. Hi.Esya Alhadi, s.E.,M.MLéL'"* / g — 2018
Anggota

4. Dr. A. Jalaludin Sayuti, S.E., M.Hum.Res.M
Anggota ,S(_/_\/\
r 9/ e - 208




Motto:

“Yow never know the sweet of success before yow taste the bitter of
ﬁ /Z %)”

(Dwisawri Putri)

Kw persembahkar kepado :

Kedua orang tua tercinto
Mbak dawv adek
Sahabat-sahabtkw

o Almamater



KATA PENGANTAR

Puji dan syukur penulis panjatkan kehadiran Allah SWT karena atas rahmat dan
hidayah-Nya penulis mampu menyelesaikan laporan akhir ini. Tidak lupa penulis haturkan

shalawat serta salam kepada Rasulullah SAW yang telah menjadi tauladan bagi kita semua.

Dalam penulisan laporan ini, penulis telah berupaya semksimal mungkin untuk
menyelesaikan dan menyajikan laporan ini dengan hasil yang terbaik. Adapun judul
Laporan Akhir ini “Strategi periklanan untuk menarik minat siswa dalam memilih
Bimbingan Belajar Primagama Cabang Bukit Palembang”. Laporan akhir ini terdiri
dari 5 bab. Bab pertama berisikan latar belakang mengapa penulis ingin meneliti strategi
periklanan dari Bimbel Primagama Cabang Bukit Palembang untuk menarik minat siswa,
bab kedua berisikan tenagn tinjauan pustaka, pengertian pemasaran, bauran pemasaran,
pengertian promosi, pengertian periklanan dan media-media periklanan, bab ketiga
gambaran umum perusahaan, kegiatan promosi yang digunakan oleh Bimbel Primagama
Cabang Bukit Palembang, bab keempat pembahasan mengenai strategi yang digunakan oleh

Bimbel Primagama Cabang Bukit Palembang, bab kelima tentang kesimpulan dan saran.

Penulis menyadari bahwa dalam penulisan Laporan Akhir ini masih terdapat banyak
kekurangan, untuk itu penulis mengharapkan saran dan kritik yang sifatnya membangun dari
semua pihak. Akhir kata penulis mengucapkan terima kasih kepada seluruh pihak yang telah

membantu kelancaran dalam menyelesaikan laporan akhir ini.

Palembang, Juni 2018

Penulis



UCAPAN TERIMA KASIH

Puji dan syukur saya ucapkan kehadiran Allah SWT karena rahmat dan hidayah-

Nya lah, sehingga penulis dapat menyelesiakan penyusunan Laporan Akhir ini. Penulis

menyadari bahwa penulisan laporan ini tidak akan terselesaikan dengan baik tanpa

adanya bimbingan, masukan dan arahan dari berbagai pihak yang telah banyak

membantu. Untuk itu pada kesempatan ini penulis mengucapkan terima kasih kepada:

Mama dan Papa yang telah mendukung,memotivasi dan membantu penulis untuk
menyelesaikan laporan ini
Bapak Dr. Dipl.Ing.Ahmad Taqwa, M.T. selaku Direktur Politeknik Negeri

Sriwiaya Palembang

Bapak Dr.A.Jalaluddin Sayuti, S.E., M.Hum. Res selaku Ketua Jurusan dan Bapak
Divianto, S.E., M.M. selaku Sekretaris Jurusan Administrasi Bisnis Politeknik

Negeri Sriwijaya Palembang

Bapak Nanang Suryana, SE selaku Manager Bimbingan Belajar Primagama Cabang
Bukit Palembang, Bapak Mustafah Hanan, S.Pd selaku Kepala Cabang Primagama Bukit

Palembang serta staf yang telah membantu

Ibu Hj Desloehal Djumrianti, SE., MIS., Ph.D selaku Pembimbing | dan Bapak Dr
Markoni Badri, SE.,MBA selaku Pembimbing 11

Jurusan Administrasi Bisnis Politeknik Negeri Sriwijaya Palembang yang telah
memberikan bekal ilmu yang sangat bermanfaat sehingga saya dapat menyelesaikan

laporan ini.

NASquadOnFleek (NA 2015), UKM Simpony, HMJ Adm Bisnis dan Almamater

Saya mengucapkan terima kasih yang sebesar-besarnya kepada semua pihak yang

ikut membantu penulis dalam menyelesaikan laporan ini.

Palembang, Juni 2018

Penulis



ABSTRACT

This research is about the advertising’s strategies to get the student’s interset in choosing
Primagama Course Palembang. This course is located at Jalan Jaksa Agung R Supraptio
1213E Palembang. In this research, writer was used questioner to got the data and for the
analysis the writer was used interpretation. The result showed there are two advertising’s
strategies that used by Primagama Course Palembang. First is through the content of the
message, the percentage is 80% that consist of the interesting word with percentage 87%,
the slogan that easy to remember with percentage 80% dan using the interseting color and
picture 81%. The second is through the goals of the advertising made, the percentage is
81% that consist of the advertising’s display is different with others got 74%, showing the
information of facilities and program in Primagama Course Palembang got 84% and others.
Based on the result, the writer conclude that the content of message and goals strategies can
get the student’s interest in choosing Primagama Course Palembang and the writter suggest
that the course use the other media promotion such as online advertising.

Keyword: advertising, promotion, student’s interest
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